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Skriftlig redegorelse

(Redegorelsen er optrykt i den ordlyd, hvori den
er modtaget).

Redegorelse af 25/1 06 om dansk turisme.
(Redegprelse nr. R 8).

Okonomi og erhvervsministeren (Bendt Bendt-
sen): :

1. INDLEDNING

Denne redegorelse beskriver udviklingen i
dansk turisme. I perioden 1994-2004 har udvik-
lingen i antallet af turistovernatninger i Dan-
-mark veeret naesten stabil. T 1994 var der 42,7
mio. overnatninger. I 2004 var tallet 42,2 mio.
overnatninger. Omseetningen i turismeerhvervet
har ligeledes veeret stabil i perioden.

Selvom antallet af overnatninger har veeret
stabil, deekker tallet over en underliggende
trend, hvor antallet af udenlandske overnatnin-
ger er-faldet, mens antallet af danske overnat-
ninger er vokset neesten tilsvarende. Faldet i de
udenlandske overnatninger skyldes iseer et fald
i tyske overnatninger i Danmark. De feerre tyske
* overnatninger har betydet et fald i kystferietu-
rismen, som er den foretrukne ferieform for ty-
skere. Derimod er storbyturismen og erhvervs-.
turismen vokset.

- Regeringen leegger op til, at der de kommen-
de &r skal ske en styrkelse af den danske turis-
mefremme indsats. Det skal ske gennem en bed-
re samordning af den nationale, regionale og lo-

Boks 1. Dansk turisme i tal i 2004
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kale turismefremme indsats samt ved at igang-
seette nye innovationsprojekter inden for iseer
kystferieturismen, og ved at skabe bedre ram-
mer for forskning og uddannelse. Det skal end-
videre ske gennem en fortseettelse af VisitDen-
marks (tidligere Danmarks Turistrad) arbejde
for at brande Danmark og understette fornyelse
og omstilling i erhvervet. Endelig skal der ske en
forbedring af de transportmeessige rammer for
turismen, ligesom der skal gives mulighed for at
udstykke flere sommerhusgrunde.

2. UDVIKLINGEN I DANSK TURISME

Turismen adskiller sig fra andre erhverv ved at
vaere defineret ud fra et feelles kundegrundlag
frem for et feelles produkt. Turisternes forbrug
spreder sig saledes over en raekke private og of-
fentlige ydelser inden for transport, overnat-
ning, detailhandel, bespisning, natur, kultur og
underholdning. Det betyder, at en reekke del-
brancher og offentlige ydelser i varierende grad
indgér i dansk turisme. '

Samtidig er turismeerhvervets ydelser i mod-
seetning til andre erhverv kendetegnet ved, at de
béde produceres og forbruges i Danmark. Da en
stor del af omseetningen i dansk turisme skabes
gennem udenlandske turisters forbrug, er turis-
meerhvervet ogsa et eksporterhverv, som brin-
ger valutaindteegter til Danmark. '

Turismeerhvervet i Danmark havde i 2004 en
omseetning pa 66,6 mia. kr.!, svarende til ca. 4,7
pct. af BNP. Erhvervet beskeeftigede i 2004 ca.
100.000 fuldtidsansatte, jf. boks 1.

Omseetning (dkr.)
— heraf eksportindtaegter (dkr.)
Turismens andel af BNP

Skatter og afgifter (dkr.)
Antal overnatninger (antal)
— heraf udenlandske (antal)

Turismens andel af veerditilveeksten i Danmark (dkr.)

66,6 mia.kr.
27,0 mia.kr.
4,7 pct.

3,1 pct.
19,6 mia.kr.
42,2 mio.
22,3 mio.
99,400

- | Beskeeftigelse (fuldtidsstillinger) ‘

Moms, punktafgifter, selskabsskat, indkomstskat til stat, amt, kommune og kirkeskat.

Kilder: Danmarks Statistik, Amternes og Kommunernes Forskningsinstitut samt VisitDenmark

1 Tyrismen er for ferste gang opgjort efter satellitregnskabsmetoden, som bringer den ekonomiske opgerelse i
overensstemmelse med EU’s standarder. Konsekvensen er, at turismeomszetningen er ca. 20 mia. kr. sterre
end tidligere. Der er korrigeret for den nye opgerelsesmetode, ndr der sammenlignes med tidligere ar.
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Over de seneste 10 ar har der veeret et svagt fald
i turistovernatninger i Danmark. I 1994 var der
42,7 mio. turistovernatninger, mens der i 2004
var 42,2 mio. turistovernatninger. Det svarer til
et fald pé ca. 1 pct.

Antallet af danske overnatninger - dvs. dan-
skere som holder ferie eller er pa forretningsrej-

se i Danmark - er vokset, mens antallet af uden-
landske overnatninger er faldet, jf. figur 1. I peri-
oden fra 1994-2004 er de danske overnatninger
vokset med 3,7 mio., svarende til en stigning pa
23 pct. De udenlandske overnatninger er faldet
med 4,2 mio. svarende til et fald pa 16 pct.

Figur 1 - Udviklingen i danske og udenlandske overnatninger, 1994-2004

Millioner overnatninge:
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Kilde: Danmarks Statistik og VisitDenmark

Denne udvikling ser ud til at veere fortsat i 2005.
I de forste elleve maneder af 2005 steg antallet af
danske overnatninger saledes med 2,9 pct.,
mens antallet af udenlandske overnatninger
faldt med 5,2 pct.

Faldet i antallet af udenlandske overnatnin-
ger skyldes primeert, at der i dag er feerre tyske
overnatninger. De tyske turister stod i 2004 for
knap to tredjedele af Danmarks i alt 22,3 mio.
udenlandske overnatninger, og antallet af tyske

overnatninger er arligt faldet med i gennemsnit
ca. 3 pet. fra 1994 til 2004. Der var i 2004 ca. 5,6
mio. feerre tyske overnatninger end i 1994, jf. ta-
bel 1.

Der har i samme periode vaeret en veekst i an-
tallet af norske, hollandske og britiske overnat-
ninger. Dertil kommer en mindre veekst i over-
natningerne fra »andre lande«, herunder Fin-
land, Frankrig, Italien, Schweiz, Spanien og
USA. .
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Tabel 1 Udvikling i udenlandske overnatninger fordelt pa lande (1000 overnatninger)

1994 1999 2004 Gns. arlig vaekst

Tyskland 19.354 16.191 13.781 -5.573

(73, pct.) (67 pct.) (62 pct.) (-3,3 pct.)

Norge 1.663 2,022 2.301 638

(6 pct.) (8 pct.) (10 pct.) (3,3 pct.)

Sverige 2.194 2412 2.170 -24

- (8 pct.) (10 pct.) (10 pct.) (-0,1 pet.)

Holland 1.050 990 1.155 105

(4 pct.) (4 pet.) (5 pct.) (1,0 pet.)

Storbritannien 405 422 577 172

o (2 pet.) (2 pet.) (3 pet.) (3,6 pet.)

Qvrige lande 1.906 2.100 2.357 451

(7 pct.) (9 pct.) (11 pct.) (2,1 pct.)

Ialt 26.573 24.140 22.340 -4.233
(100 pct.) (100 pct.) (100 pct.) (-1,7 pet.) |

Kilde: Danmarks Statistik og VisitDenmark

2.1 Omsztning og beskeeftigelse i turismeerhvervet
Maélt i faste priser har omseetningen i turismeer-
hvervet veeret stabil over de seneste fem ar pa
trods af det lille fald i antallet af overnatninger?.
Det skyldes, at de turister, som opholder sig i
Danmark, bruger stadig flere penge i forbindel-
se med deres ophold. Det sdkaldte degnforbrug
— specielt for udenlandske turister — har veeret
stigende.

Da turismeerhvervet ikke er en branche i tra-
ditionel forstand, er det ikke muligt at opgere
beskeeftigelsen preecist. Der er derfor udviklet
en model, som viser sammenheengen mellem tu-
rismeomseetningen og beskaeftigelsens. Model-
len viser, at for hver gang der omseettes for en

million kr. i dansk turisme, skabes der i gennem-
snit halvanden fuldtidsstilling.

Udviklingen i beskeeftigelsen inden for turis-
me har i lighed med omseetningen veeret stabil
siden 2000. I 2004 skabte dansk turisme grund-
lag for en beskeeftigelse pa ca. 100.000 fuldtids-
stillinger, hvilket svarer til 3,7 pct. af den samle-
de beskeeftigelse i Danmark.

Turismens betydning for beskeeftigelsen vari-
erer imidlertid betydeligt pa tveers af landet. P&
Bornholm er 9,1 pet. af alle fuldtidsstillinger er
skabt af turismen, mens det tilsvarende tal i Vi-
borg Amt er 1,8 pct. Nedenstaende figur 2 viser,
hvor stor en andel af alle beskeeftigede opgjort
pé amter, der har job inden for turisme®.

2 De farste opgerelser over den samlede omseetning i turismeerhvervet blev lavet i 1999. Det har derfor kun vee- -
ret muligt at analysere omsatningsudviklingen i turismeerhvervet for perioden 1999-2004.

w

Kilde: LINE-modellen, udviklet af Amternes og Kommunernes Forskningsinstitut for VisitDenmark.

4 Fra 2007 er Danmark opdelt i fem regioner. Det er endnu ikke muligt at lave en preecis fordeling af beskeefti-

gelseseffekten i de nye regioner.
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Figur 2 - Turismens andel af beskaftigelsen i de enkelte amter, 2004

* Fuldtidsstillinger skabt af turismen i danske amter.
* I parentes pct. af amtets samlede beskaftigelse.

* Rod: Beskaftigelse under landsgens. pa 3,7 pct.

* Bli: Beskaftigelse overlandsgens. pa 3,7 pet.

33.300
(4,5)

3.200
34

Kilde: Amternes og Kommunernes Forskningsinstitut og VisitDenmark

Sammenlignet med andre serviceerhverv og ar-
bejdsmarkedet generelt, har beskeeftigede i tu-
rismeerhvervet generelt et lavere uddannelses-
niveau, jf. tabel 2. En af flere forklaringer herpé

er, at turismeerhvervet er seesonbetonet, hvilket
giver problemer i forhold til at tiltreekke og fast-:
holde den nedvendige og kvahflcerede arbejds- -
kraft.

Tabel 2 -~ Uddannelsesniveau blandt ansatte i turismeerhvervet
Turismeerhvervet Serviceerhvervet Hele arbejdsmarkedet
generelt
Kompetencegivende o o o
42 % 57 % 62 %

erhvervsuddannelse

Ingen uddannelse 389% 309% 30%
|udover grundskole

Kilde: Omkostnings- og strukturanalyse af dansk turisme, Gkonomi- 6g Erhvervsministeriet, 2004.

2.2 Dansk turisme i et internationalt perspektiv
Selvom antallet af udenlandske overnatninger
har veeret faldende over de seneste ti ar, sa klarer
Danmark sig ganske paent sammenlignet med
de evrige skandinaviske lande. I 2004 havde
Danmark ca. 22 mio. udenlandske overnatnin-
ger. Det er mere end Finland, Sverige og Norge
tilsammen, hvor der samtidig er en vinterseeson,

som tiltreekker turister. Dvs. at selv om de uden-
landske overnatninger har veeret faldende, sa
har vi stadigvaek et meget hojt niveau i Dan-
mark.

Danmark er blandt de lande i Nordeuropa,
hvor udenlandske besggende udger den sterste
del af den samlede turisme. Lidt over halvdelen
af turistovernatningerne i 2004 var séledes
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udenlandske. I lande som Sverige, Finland og
Holland er den tilsvarende andel mellem 23 og
31 pet. Kun Irland har en andel af udenlandske
overnatninger, der ligger over det danske ni-
veau. A

I et globalt perspektiv er turismen et erhverv i
vaekst. Fra 1990 og frem til i dag er den globale
turisme vokset med ca. 70 pct. Det skyldes bl.a.,
at det er blevet nemmere og billigere at rejse
mellem lande, og at flere lande — som fx Kina —
har tilladt deres befolkninger at rejse til udlan-
det, samtidig med at kebekraften er steget kraf-
tigt i disse lande.

I Nordeuropa har vaeksten i tilrejsende turi-
ster fra 2000-2004 ligget pé ca. 4 pct. om aret.
Denne veekst forventes at fortseette de kommen-
de &r°. T samme periode har der vzeret en gen-
nemsnitlig &rlig tilbagegang i antallet tilrejsende
turister til Danmark pé ca. 2 pct. Turismeerhver-
vet i Danmark har saledes ikke de senere ar for-
‘méet at fa en andel i den voksende turisme. Det
er dog veesentligt at have sig for gje, at antallet
af udenlandske overnatninger i dansk turisme
gennem flere ar har befundet sig pa et relativt
hgjt niveau, ligesom omseetningen i turismeer-
hvervet har veeret stabil til trods for tilbagegan-
gen i udenlandske overnatninger.

Danmark er ikke det eneste nordeuropeeiske
land, som haft en tilbagegang i antallet af uden-
landske overnatninger gennem de seneste ar.
Det samme har veeret tilfeeldet i Holland, der
har et turismeprodukt, som minder meget om
det danske. Der har ogsé veeret tilbagegang i
lande som Irland og Norge. Omvendt har Tysk-
land, Finland og Sverige oplevet en stigning i
antallet af udenlandske overnatninger.

. 3. TRE CENTRALE FORRETNINGSOMRADER I

DANSK TURISME

Udpviklingen i antallet af udenlandske overnat-
ninger deekker imidlertid over en meget forskel-
ligartet udvikling for de enkelte forretnmgsom—
rader i dansk turisme.

Tilbagegangen i antallet af udenlandske over-
natninger er sket i kystferieturismen, som er det
storste forretningsomréade i dansk turisme. Set
over de seneste fem &r har tilbagegangen i kyst-
ferieturismen dog begreenset sig til et drligt fald
pa 0,2 pct., mens der til gengeeld har veeret paene
vaekstrater inden for erhvervsturismen® og stor-
byturismen, jf. tabel 3.

Tabel 3 Udvikling i overnatninger fordelt pa forretningsomrider (1000 overnatninger)

2000 2001 2002 2003 2004 | CG1 a(;l(‘f)"“*k“
Kystferieturisme 37.6823 37307 38.764 40.006 37.375 ' -0,2
Storbyturisme 2.867|. 2.905 2.772 2.893 3.433| 4,6
Erhvervsturisme 2.113 2.116 2.493 2.442 2.226 1,3
I alt* 42.663 42,328 44.029 45.341 43.034 0,2

*Note:Summen af overnatninger-inden for forretningsomraderne adskiller sig fra Danmarks Statistiks lebende

overnatningsstatistik (se‘figur 1), da opgerelsen pa forretningsomrader ogsd omfatter overnatninger pa
sma hoteller og campingpladser, privat:feriehusudlejning og krydstogtsturisme.

Kilde: Danmarks Statistik og VisitDenmark

De forskellige forretningsomraders relative
veegt varierer alt efter om fokus er rettet mod
overnatninger eller omseetning. Malt p& over-
natninger star kystferieturismen for 87 pct. af
alle overnatninger inden for-de tre forretnings-
omrdder, mens storbyturismen og erhvervsturis-
men stér for henholdsvis .8 pct. og 5 pct. af over-

‘natningerne. Ser man derimod pa omseetning er

kystferieturismens andel 62 pct., mens erhvervs-
turismen fylder 24 pct. og storbyturismen 14 pct.
af den samlede omseetning inden for forret-
ningsomraderne, jf. tabel 4.

Det betyder, at storbyturismen og i seerdeles-
hed erhvervsturismen til trods for deres begraen-

5 Kilde: World Tourism Organization (www.wto.org). I WTO's terminologi omfatter Nordeuropa ogsa lande

som Storbritannien, Tyskland. og:Holland.

© Erhvervsturisme sidestilles:i.redegerelsen med MICE (Meeting, Incentives, Conferences and Exhibitions), og
er derfor opgjort som.overnattende hotelturister, hvor rejsens formal er enten meetings, incentives, conferences

eller exhibitions.
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sede sterrelse malt i overnatninger, er skono-
misk attraktive forretningsomréder, hvor turi-
sterne forbruger relativt flere penge under deres
ophold i Danmark. Fx har den typiske erthvervs-

turist et degnforbrug, der er ca. fem gange storre
end det, den typiske ferieturist forbruger under
sit ophold i Danmark.

Tabel 4 De enkelte forretningsomraders andel af overnatninger og omsaetning (2004)

Overnatninger (pct.) Omszatning (pct.)
Kystferieturisme ‘ 87 62
Storbyturisme - 8 14
Erhvervsturisme 5 24
Ialt 100. 100

" Kilde: VisitDenmark

3.1 Kystferie

‘Kystferieturismen bestar hovedsageligt af over-
natninger i feriehuse og feriecentre samt pa cam-
pingpladser, bondegarde, hoteller eller vandrer-
hjem uden for de sterre byer og oftest i de kyst-
neere omrader.

Kundegrundlaget for kystferletunsmen er
primeert hjemme- og neermarkederne og der-
med fx personer, der kan kere i bil til feriedesti-
nationerne i Danmark. Danskere og tyskere star
for hovedparten af overnatningerne inden for
kystferieturismen. I 2004 stod danskerne for 45
pct. og tyskerne 40 pct. af overnatningerne ife-
riehuse, pad campingpladser osv.

Hovedparten af de tyske turister i Danmark
er kystferieturister. Tilbagegangen i tyske over-
natninger i perioden 1994-2004 har derfor i seer-
lig grad pavirket kystferieturismen. Tilbagegan-
gen i antallet af tyske overnatninger i Danmark
skyldes primeert tre forhold.

For det forst¢ har tyskerne i lobet af de senere
ar forkortet leengden af deres ferieophold bety-
deligt. 1 1996 opholdt en tysk ferieturist sig i

' gennemsnit over 14 dage i Danmark. I dag er det
gennemsnitligt 10 dage. Den kortere opholds-
leengde vurderes at st bag ca. tre fjerdedele af
faldet i tyske overnatninger.

-For det andet er antallet af tyske familier med
smé bern, der er den primeere mélgruppe for
kystferieturismen, faldet. Over de seneste ti ar er
antallet af tyske smabernsfamilier faldet med
knap 18 pct. Hertil kommer, at sterrelsen af de
tyske familier pa ferie i Danmark er faldet. Fra at
veere 4,7 personer i den gennemsnitlige tyske fa-
milie i 1996 er de tyske familier pa ferie i Dan—
mark i dag pa gennemsnitlig 3,9 personer”. An-

tallet af overnatninger pr. familie er derfor min-
dre i dag end tidligere.

For det tredje har nye kystferledestmatloner
langs Tysklands @stersokyst og i @steuropa
skabt en skaerpet priskonkurrence pa et tids-
punkt, hvor tyskeres kebekraft har veeret falden-
de. Som kystferiedestination har Danmark séle-

.des tabt markedsandele til billigere kystnaere de-

stinationer.
Til trods for tilbagegangen i tyske overnatnm—

‘ger, har kystferieturismen, set over de sidste fem

ar, kun veeret svagt faldende. Det skyldes, at den
tyske tilbagegang til en vis grad har veeret mod-
svaret af en veekst i danske overnatninger.

Foruden de danske og tyske turister, tegner
turister fra Norge, Sverige og Holland sig til-
sammen for godt 12 pct. af overnatningerne i
kystferieturismen. Dvs. stort set resten af den
kystneere turisme. Samlet set har der veeret en
svag vaekst i antallet af norske, svenske, og hol-
landske overnatninger inden for kystferieturis-
men.

3.2 Storbyturisme
Storbyturisme, i form af kortere ferieophold i.
storbyer, er et af de omrader i europeeisk turis-
me, der gennem de senere ar har oplevet de he-
jeste veekstrater. Det skyldes bl.a. eendringer i
europzeernes rejsemenstre i retning af flere, men
kottere miniferier spredt over en storre del af
aret. Denne tendens er formenthg understottet
af de stadigt billigere priser pé flytransport, der
er fulgt i kelvandet pa den sgede konkurrence
og fremkomsten af lavprisselskaber.
Kebenhavn er dansk turismes primeere desti-
nation inden for storbyturisme. I 2004 stod Ke-

7 Kilde: VisitDenmark ifelge “Den tyske rejseanalyse, 2005”7, EU.R.
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benhavn for 82 pct. af den samlede storbyturis-
me i Danmark, og Kebenhavn har udviklet sig
til at blive en af Europas mest attraktive destina-
tioner for storbyferier. Det har bl.a. resulteret i,
at antallet af ferieovernatninger i hovedstaden
er steget med knap 25 pct. siden 2000.

Storbyturisme i Danmark omfatter ogsa stor-
re byer som Arhus, Aalborg og Odense, hvor
der gennem de senere ar ligeledes er blevet ar-
bejdet malrettet pa at udvikle og markedsfore
turismen. Resultatet har veeret en peen veekst i
Aalborg, hvor antallet af overnatninger er steget
med 8 pct. 1 2000-2004, og i Odense, hvor der var
4 pct. flere overnatninger i 2004 end i 2002. An-
tallet af overnatninger er dog faldet med 3 pct. i
Arhus over de senere ar®.

3.3 Erhwvervsturisme

Erhvervsturisme omfatter personer, der rejser i
Danmark i forbindelse med virksomhedsmeder,
belenningsrejser, kongresser samt messer og ud-
stillinger. Erhvervsturismen har ikke kun betyd-
ning i forhold til turismeerhvervet, men ogsa for
Danmark som vidensamfund. Eksempelvis er
videnskabelige konferencer og kongresser en
markedsforingsplatform for de videnbaserede
virksomheder, forskningsmiljeer og universite-
ter i Danmark. Kongresser anvendes til at lance-
re nye projekter, produkter og resultater, og som
et forum for etablering af personlige kontakter
og partnerskaber, der danner grobund for efter-
folgende samarbejde, leering og forretning.

En overvejende del af den internationale om-
seetning inden for erhvervsturismen skabes i Ko-
benhavn, der gennem de senere &r har konsoli-
deret sin placering som en af verdens mest be-
nyttede kongresbyer. Antallet af kongresdelta-
gere i Kebénhavn er fordoblet siden 1994. For
Danmark som helhed er der tale om en veekst i
antallet af konferencedeltagere pa 70 pct. over
de seneste 10 &r. Det er en seerlig positiv tendens,
da det internationale kongresmarked de senere
ar har veeret preeget af bade stagnation samt til-
gang af priseffektive konkurrenter fra gsteuro-
peeiske og asiatiske storbyer.

Virksomheders afholdelse af interne og eks-
terne moder (fx strategi- og salgsmader, virk-

8 Kilde: VisitDenmark.
9 Kilde: Fremtidens Madekoncept, VisitDenmark, 2004

somhedskonferencer og -kurser, personalearran-
gementer samt produktlanceringer), udger en
anden veesentlig del af erhvervsturismen. Mod-
sat udviklingen pa kongresmarkedet har danske
konference- og medevirksomheder gennem de
senere ar ikke formaet at f& del i den internatio-
nale veekst, der har preeget markedet for virk-
somhedsmeder.

Det skyldes primeert, at de danske medeud-
bydere ikke i tilstraekkeligt omfang har formaet
at skabe fornyelse og produktudvikling, herun-
der at give kunderne en mere aktiv sparring i
forbindelse med planleegningen og tilretteleeg-
gelsen af forretningsmeder’. Betydningen af
den manglende innovation forsteerkes endvide-
re af, at den internationale konkurrence er inten-
siveret gennem fremkomsten af flere aktorer.

4. DEN OFFENTLIGE
TURISMEFREMMEINDSATS

Betingelserne for dansk turisme bestar ligesom
for de fleste andre erhverv af en rackke generelle
rammebetingelser, som fx skatter og afgifter, -
fleksibelt arbejdsmarked og adgang til kvalifice-
ret arbejdskraft, samt af en reekke mere specifik-
ke rammebetingelser i form af en seerlig indsats
rettet mod turismeerhvervet.

Turismeerhvervet bestar primeert-af sma og
mellemstore virksomheder, der orienterer sig lo-
kalt. Det betydet, at der i markedet er begreense-
de incitamenter og skonomiske ressourcer til at
engagere sig i den generelle udvikling og inter-
nationale markedsfering af Danmark som turist-
destination..Det er baggrunden for, at der - lige-
som i andre europeeiske lande — er opbygget et
offentligt-privat samspil om udvikling og mar-
kedsfering af turismen.

I Danmark varetager VisitDenmark pa natio-
nalt plan opgaven med at binde de offentlig-pri-
vate ydelser sammen til turismeprodukter, der
markedsferes p& udenlandske markeder. Opga-
ven lgses i samarbejde med turismeorganisatio-
ner pé lokalt og regionalt niveau samt turisme-
erhvervet.
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Boks 2. VisitDenmark

VisitDenmark er Danmarks nationale turismeorganisation, og drives som en erhvervsdrivende
fond, der medfinansieres gennem arlige basis- og projektbevillinger fra staten og gennem salg af
serviceydelser til turismeerhvervet og andre parter. VisitDenmark har hovedkontor i Danmark _
samt markedskontorer i Norge, Sverige, Tyskland, England, Holland, Italien, Japan og USA, hvor
der tilsammen er ansat ca. 100 medarbejdere. VisitDenmark ledes af en bestyrelse bestiende af ni
medlemmer, hvoraf syv er udnaevnt af skonomi- og erhvervsministeren efter indstilling fra bl.a. tu-| -
rismeerhvervet.

VisitDenmark har fire centrale opgaver: = .

1 Atbrande Danmark gennem de internationale markedskontorer. Fx i form kampagner, medie-
omtale samt bearbejdning af udenlandske rejsearrangerer og presse, der kan styrke dansk turis-
mes attraktion, tilgeengelighed, profil og synlighed over for specifikke mélgrupper.

2 At understotte innovationen i det danske turisterhverv ved at igangseette og deltage i konkrete
innovative projekter. Fx » Aktiv-Damark« projektet, hvor der er etableret et offentligt-privat sam-
arbejde, der styrker grundlaget for investeringer i udvikling og markedsfering af produkter, der
relaterer sig til »aktiv-ferie«, herunder golf, wellness, cykling, lystfiskeri, sejlads og gastronomi
mv. .

3 Atopbygge en viden, som turismeerhvervet kan treekke pa. Dels viden om de enkelte markeder |
gennem markedskontorerne, dels viden om udviklingen i turismen generelt, fx gennem den

okonomiske turismemodel TOBBE'.

4 -At varetage driften af den officielle danske turismeportal »VisitDenmark.com«; hvor det danske
turismeprodukt preaesenteres pa 11 forskellige sprog. :

TOBBE stér for Turismens Pkonomiske og Beskeeftigelsesmeessige Betydning

Pa lokalt plan bidrager kommunerne til at sikre

-og udvikle et lokalt modtageapparat i form af
turistinformationer og -bureauer. Den kommu-
nale indsats er ofte organiseret i tveerkommuna-
le enheder for at sikre sammenhaeng og kritisk
masse i den lokale indsats. P4 regionalt plan har
kommunale, amtslige og private akterer siden
1996 bidraget til finansieringen af Danmarks
otte regionale turismeudviklingsselskaber, der
varetager opgaver inden for regional markeds-
fering og produktudvikling.

Sterstedelen af statens bevillinger til turisme
gar til at medfinansiere VisitDenmark. VisitDen-
mark har séledes modtaget et statsligt tilskud pa

--over-110 mio. kr. &rligt gennem de seneste 10 &r.
Opgores de statslige bevillinger til de natio-
nale turismeorganisationer pr. indbygger ligger
bevillingen til VisitDenmark i 2004 pa niveau
med bevillingen i Finland samt over niveauet i
bl.a. Holland, Sverige, Storbritannien og Tysk-
land. ITrland er bevillingerne sterre. Den stats-
lige bevilling til VisitDenmark svarer til ca. 23.
dkr. pr. indbygger. I Holland og Tyskland an-
vendes der henholdsvis 10 og 2 dkr. pr. indbyg-

ger. [ Irland, som skiller sig vaesentligt ud fra de
andre europeeiske lande, udger bevillingen ca.
100 dkr. pr. indbygger. o

Turismeerhvervet medfinansierer den natio-
nale turismefremmeindsats i Danmark. I 2004
var den direkte private medfinansiering til Visit-
Denmark pa 75,5 mio. kr. svarende til 36,8 pct. af
den samlede indkomst. Det svarer til niveauet i
Finland, Holland og Pstrig og ligger over ni-
veauet i lande som Storbritannien, Tyskland og
Irland. Til gengeeld er den private medfinansie-
ring til de nationale turistrad noget hojere i Sve-
rige og Norge.

5. REGERINGENS TURISMEPOLITISKE MAL
OG INITIATIVER

Det er regeringens ambition, at der skabes veekst
i turismeerhvervet gennem en fokuseret indsats
pé at udvikle det danske turismeprodukt og
markedsforingen af Danmark som turistdestina-
tion. Regeringen har derfor opstillet tre mél for
perioden 2006-2010, jf. nedenstiende boks 3.
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Boks 3. Regeringens turismepolitiske mal 2006-2010

1

Regeringen har folgende mélsaetninger for dansk turisme i perioden 2006-2010:

Styrket veekst. Veeksten i dansk turisme skal ved udgangen af 2010 veere pa niveau med veeksten i
turismen i Nordeuropa. Det kreever fortsat veekst i storby- og erhvervsturismen, og at udviklin-
gen i kystturismen bliver mere positiv.

@get innovation. Innovationsaktiviteten i turismeerhvervet skal ages gennem strategiske udvik-
lingsprojekter og specielt inden for kystferieturismen skal gget innovation bidrage til at vende
de senere ars tilbagegang. :

Styrket offentlig-privat samspil. Det offentlig-private samarbejde om udvikling og markedsfering
af dansk turisme skal styrkes. Inden udgangen af 2010 skal den private medfinansiering af den
nationale turismeindsats op pa 50 pct.

For at né disse malsetninger er regeringens ind-  transportforhold mv., dels en optimering og for-

sats pé turismeomradet bygget op om seks initi-
ativer. Det drejer sig dels om nye initiativer in-

bedring af den eksisterende indsats. Regerin-
gens seks initiativer er praesenteret i boks 4.

den for innovation, forskning og uddannelse,

Boks 4. Regeringens 6 initiativer

1

Bedre sammenhzeng og storre slagkraft i turismeindsatsen. Den lokale, regionale og nationale turis-
meindsats skal samordnes endnu mere, og der skal etableres storre og steerkere turismeorganisa-
tioner pa lokalt, regionalt og nationalt niveau.

Vackst gennem innovation. Regeringen vil igangszette konkrete projekter med henblik pa at styrke
innovationen inden for kystturismen, ethvervsturismen og storbyturismen. Endvidere vil staten
medfinansiere udviklingen af en digital danmarksfilm.

Styrkelse af forskning og uddannelse. Der tages initiativ til at styrke rammerne for forskning og ud-
dannelse.inden for turisme. .

Fortsat markedsudvikling. VisitDenmarks »lange seje treek« i udvikling og markedsferingen af
Danmark som turistnation skal fastholdes og videreudvikles, herunder lanceringen af en ny ver-
sion af den nationale turismeportal.’

Bedre transportmassige rammer. Passagerafgiften reduceres og udfases, og der er sket en reduktion
af taksterne pa broerne, sa de transportmaessige forhold for turismen forbedres. '
Styrkelse af kystferieturismen gennem udstykning af sommerhusgrunde. Der gives mulighed for ud-
leegning af 1500 nye sommerhusgrunde i yderomréderne i Nordjylland, Senderjylland og pa

Lolland.

5.1 Turismeindsatsen skal heenge sammen og have
storre slagkraft _

Den nationale, regionale og lokale indsats for at
udvikle dansk turisme skal heenge bedre sam-~
men og have storre slagkraft. Regeringen vil un-
derstette udviklingen af sterre og mere slagkraf-
tige turismeorganisationer, lokalt og regionalt,
fx gennem sammenleaegninger af eksisterende
initiativer. Samtidig vil regeringen sikre, at de
regionale veekstfora far mulighed for at indstille
repraesentanter til VisitDenmarks bestyrelse -
mod at VisitDenmark bliver repreesenteret i de
regionale turismeorganisationer.

Med kommunalreformen er der skabt nye
rammer for en styrket lokal og regional indsats
pA turismeomradet. De regionale veekstfora med
repreaesentanter for erhvervsliv, uddannelses- og
videninstitutioner, arbejdsmarkedets parter,
kommuner og regioner far fremover ansvaret
for udvikling af veekstbetingelserne for turisme-
erhvervet i regionerne. Herunder ogsé for at
indstille initiativer og foresld investeringer i at
fremme turismen lokalt og regionalt. Med refor-
men er der skabt grundlag for at opbygge storre
og steerkere lokale og regionale turismeorgani-
sationer, og skabe mere sammenheeng i indsat-
sen. Det midlertidige veekstforum i Nordjylland
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har fx foresléet, at alle de lokale og regionale tu-

rismeselskaber slas sammen i en ny slagkraftig

organisation, der bade skal vaere med til at un-
derstette innovationen i kystturismen og med-
virke til at markedsfare Nordjylland som turist-

mal. v
For at understotte en tilsvarende udvikling i

de ovrige regioner vil regeringen gennem Visit-

Denmark tilbyde et styrket samarbejde med de.

nye veekstfora samt de lokale og regionale turis-

meselskaber, hvis indsatsen samles og styrkes.

Det kan bl.a. dreje sig om folgende ydelser:

- Lokale og regionale situationsanalyser af tu-
rismeforretningen, herunder analyser af styr-
ker og udviklingspotentialer for den kommu-
nale og regionale turisme.

- Udvikling af regionale og lokale strategier for
turismeudviklingen.

~ En international markedsferingsplatform i
form af branding-aktiviteter, internetsamar-
bejde samt distributionskanaler for danske
turismeprodukter. -

- Gennemforelse af felles vaekstinitiativer til
gavn for fornyelse og produktudvikling. Re~
geringens vaekstmidler udger i den sammen-
heeng statens og dermed VisitDenmarks en-
gagement.

Det er imidlertid samtidig nedvendigt, at den

lokale og regionale indsats ligeledes koordineres

med den nationale indsats. Regeringen vil der-
for tage initiativ til at skabe en bedre samord-
ning i turismefremmeindsatsen. Det skal ske
gennem gensidig repraesentation, hvor de regio-

nale veekstfora udneevner en repreaesentant til Vi-

sitDenmarks bestyrelse, og hvor repreesentanter

fra VisitDenmark udnzevnes til de regionale tu-
rismeorganisationer. En sddan gensidig repree-
sentation vil gge sammenheeng og koordination
mellem den lokale, regionale og nationale turis-
mefremmeindsats. Regeringen vil i samarbejde
med VisitDenmarks bestyrelse tage initiativ til at
eendre vedteegterne for udpegning af bestyrel-
sesmedlemmer til VisitDenmark.

5.2 Vaekst gennem innovation

Hvis veeksten i dansk turisme skal styrkes, er
der behov for gget innovation i turismeerhver-
vet. Med aftalen om finansloven for 2006 er der
afsat 43,5 mio. kr. til nye veekstinitiativer inden
for dansk turisme. En seerlig prioritet vil i den
forbindelse veere kystferieturismen. Indsatsen
vil blive fokuseret pa fire omréder.

Udvikling og markedsforing af ferieophold i
kystferieturismen :
Regeringen vil medfinansiere en ekstraordineer
indsats for at udvikle og markedsfere nye for-
mer for ferieophold inden for kystferieturismen.
Indsatsen skal bygge videre pa de erfaringer og
regionale styrker, der er udviklet i forbindelse

" med regeringens turismepolitiske handlings-

plan, der udleb ved udgangen af 2005. De afsat-
te midler skal gé til at medfinansiere konkrete
samarbejdsprojekter mellem turistvirksomhe-
der, regionale turismeselskaber og Visitdenmark
om at udvikle og markedsfere kystturismen. Det
kan fx dreje sig om nye produkter inden for ak-
tiv ferie og velveere samt projekter, der fokuserer
pé at forleenge kystsaesonen. Det kan ogsa veere
tiltag rettet mod nye malgrupper pa markeder-
ne. Regeringen onsker endvidere, at dele af den-
ne indsats medfinansieres med midler fra EU’s
Landdistriktsprogram, der understetter turis-
meprojekter i landdistrikterne.

Udvikling af erhvervsturismen

De danske mede- og konferenceudbydere er i
dag gode til at kombinere det kreative og leeren-
de mede med effektivitet. Det er en niche, der
skal bygges videre pa. Men samtidig er der be-
hov for, at medeudbyderne og konferencevirk-
somhederne bliver bedre til at sparre med kun-
derne i forbindelse med planleegning og udvik-
ling af meder og konferencer. Regeringen vil
derfor medfinansiere udvikling og markedsfo-
ring af nye og effektive medeprodukter i hele
landet.

Tiltreekning af events og sportsarrangementer
Regeringen ensker endvidere at styrke rammer-
ne for udvikling og tiltreekning af kulturélle,
sportslige og andre typer event i Danmark. M&-
let er at styrke Danmarks profil som et sted,
hvor der sker en lebende fornyelse og udvikling
i det kulturelle produktudbud. Det vil skeerpe
Danmarks position — seerligt i storbyturisternes
bevidsthed. Der afseettes midler til at sikre fort-
seettelsen af arbejdet i EventDenmark og Idreets-
fonden Danmark.

Den Digitale Danmarksfilim

* Der reserveres midler til en digital danmarks-

film. Den Digitale Danmarksfilm skal styrke
Danmarks synlighed i udlandet og bidrage til:at
skabe et billede af Danmark som et-attraktivt.tu-
rist-, erhvervs-, kultur- og investeringsland. Fil-
men skal bl.a. stilles til radighed for danske virk-
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somheder og organisationer samt udenlandsk
presse. Det er en forudseetning for filmens ud-
vikling, at private virksomheder og organisatio-
ner medfinansierer filmen med mindst halvde-
len af omkostningerne.

5.3 Styrkelse af uddannelse og forskning

Et hojt viden- og kompetenceniveau er en vigtig
. forudseetning for at styrke turismeerhvervets in-
riovationsevne. Det geelder for turismeerhver-
vet, sdvel som for de pvrige eksportorienterede
erhverv, at den fremtidige veekst ikke kan base-
res pa priskonkurrence, men i langt hajere grad
pa nyteenkning, kvalifikationer og kvalitet. Det
kreever, at turismeerhvervet har adgang til kvali-
ficeret arbejdskraft og viden.

Om end der i dag findes erhvervsfaglige ud-
dannelser med relation til turismeerhvervet, og
der samtidig er introduceret flere nye turisme-
faglige uddannelser pa universitetsniveau, er
der behov for at ege kompetenceniveauet i turis-
meerhvervet. Det er regeringens forventning, at
den kommende reform af voksen- og efterud-
dannelserne, som forhandles mellem regeringen
og arbejdsmarkedets parter i foraret 2006, vil
medfore et potentiale for storre efteruddannel-
sesudbud inden for omrader, hvor eftersporgs-
len er stor. De videregéende uddannelsesinstitu-
tioner forventes ligeledes at f4 bedre mulighed
for at udbyde uddannelser, som de vurderer, der
er eftersporgsel efter. Potentialet for kompeten-
ceudvikling er saledes til stede — men det vil
veere op til turismeerhvervet at vise den fornad-
ne efterspergsel.

Ligeledes kan forskning og et teettere samspil
mellem turismeerhverv og videninstitutioner
danne grundlag for innovative turismetilbud.
Forskning kan bl.a:bidrage til at turismeerhver-
vet hurtigere end i andre lande fanger nye
trends inden for omréder, hvor der er potentialé
for at udvikle nye styrkepositioner - fx inden for
leeringsturisme, wellness, aktive ferieformer mv.
Kultur- og oplevelsesgkonomien, hvor turis-
men indgar sammen med kultur, design, sport
og underholdning, sger endvidere behovet for
forskning og samspil mellem forskning og er-
hverv i turismen.

Regeringen vil derfor styrke forskningen.
Med finanslovsaftalen for 2006 er der afsat 78
mio. kr. i perioden 2006-2008 til forskning i sa-
kaldte HotSpots inden for videnomraderne; den
globale virkelighed, innovation og kreativitet,
oplevelsesgkonomi samt markedsforstéelse og
brugerdreven innovation. Midlerne vil blive ud-

budt i &ben konkurrence af Det Strategiske
Forskningsrad.

5.4 Fortsat markedsudvikling

Hvis Danmark ogsa fremover skal veere blandt
de forende turistdestinationer, er det nedven-
digt, at fornyelsen i markedsferingen og udvik-
lingen af Danmark som turistdestination fort-
seettes. P4 finansloven for 2006 er der lagt op til,
at statens bidrag til VisitDenmark bliver fast- '
holdt pa et nogentunde konstant niveau i drene
fremover. Det betyder, at VisitDenmarks indsats
for at brande Danmark og understotte innova-
tionen i turismeerhvervet kan fortseette.

VisitDenmark skal arbejde for, at der i udlan-
det hele tiden er opmaerksomhed om Danmark
som turistdestination. Det skal ske gennem
kampagner, medieomtale og bearbejdning af
udenlandske rejsearrangerer og presse.

Desuden skal VisitDenmark understotte in-
novationen i turisterhvervet ved at igangseette
og deltage i konkrete innovative projekter. Det
er i den forbindelse seerlig vigtigt, at VisitDen-
mark gennem et offentlig-privat samarbejde bi-
drager til, at der i kystferieturismen udvikles
nye produkter og fokuseres pd nye malgrupper
med et stort vaekstpotentiale.

Turister orienterer sig i stadigt sterre omfang
om destinationer samt booker og keber et sti-
gende antal rejseprodukter over nettet. For at
styrke Danmarks digitale profil vil VisitDen-
mark derfor lancere en ny version af den officiel- -
le danske turismeportal »visitdenmark.com« i
2006. Derved bnes nye muligheder for digital
markedsfering, og samtidig geres det lettere for
turisterne at kebe danske turismeprodukter via
online booking.

Endelig skal VisitDenmark ogsa fremover.op-
bygge en viden, som hele erhvervet kan traekke
pé. Dels viden om de enkelte markeder gennem
markedskontorerne, dels viden om udviklingen
i turismen generelt. -

5.5 Bedre transportmeessige rammer

Seerligt pa storbyturisme-omradet er adgang
med lavprisflyruter en vigtig forudszetning for
at skabe veekst, idet den transportmeessige til-
geengelighed oges. Hidtil har den sékaldte pas-
sagerafgift gjort det mindre attraktivt for lav-
prisselskaberne at beflyve de danske lufthavne,
herunder iseer lufthavne i provinsen. Passager-
afgiften er en afgift p& 75 kr. pr. afrejsende passa-
ger fra en dansk lufthavn, uanset om destinatio-
nen er indenrigs eller udenrigs.
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Med aftalen om finansloven for 2006 er det .
besluttet, at passagerafgiften skal reduceres og
udfases. Der vil dermed veere bedre mulighed
for at tiltreekke flere lavprisruter til lufthavne
ved alle de sterre byer. Der er derfor skabt bedre
rammer for veekst inden for storbyturismen i
hele Danmark og i tilknytning hertil turisme,
hvor udgangspunktet er storbyen, men hvor en
del af overnatningerne ogsa vil ske andre steder.
Desuden kommer det turismen til gode, at rege-
ringen har reduceret broafgifterne. -

5.6 Styrkelse af kystferieturisme genhem udstykning’

af sommerhusgrunde

Kystferieturismen udger et veesentligt grundlag
_for turismen i Danmark og et veesentligt ind-
komstgrundlag og udviklingspotentiale for
mange af yderomrader. Udbuddet af sommer-
huse spiller i den forbindelse en central rolle for
videreudviklingen af kystferieturismen.

3413

Regeringen fremlagde derfor i juni 2005 ét
landsplandirektiv, som gav mulighed for at ud-
leegge godt 5.000 nye sommerhusgrunde, alt-
overvejende i yderomrader. Det er en af forud-
seetningerne for disse udleeg, at det er godtgjort,
at nye sommerhuse de pégeeldende steder vil
give en lokal skonomisk effekt.

I forleengelse af landsplandirektivet vil rege-
ringen inden for planlovens rammer give mulig-
hed for at udleegning af yderligere 1500 grunde i
yderomrader i Nordjylland, Senderjylland og pé

- Lolland. Arbejdet med at finde hensigtsmeessige -

placeringer til disse grunde er igangsat.

Hermed slutter redegorelsen.
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46. mode
Tirsdag den 31. januar 2006 kl. 13.00

Dagsorden

1) Spergsmal til ministrene.
(Spergetimen).

2) Spergsmal om meddelelse af orlov til og
indkaldelse af stedfortraeeder for folketings-
medlem Magnus Heunicke (S).

3) Indstilling fra Udvalget til Valgs Provelse.

4) Fortsxttelse af foresporgsel nr. F 18 [afstem-

ning]:

Foresporgsel til udenrlgsmmlsteren [om den pa-
leestinensiske stat].

Af Villy Sevndal (SF) og Ole Sohn (SF).
(Forespergslen anmeldt 27/10 2005. Fremme af
forespergslen vedtaget 2/11 2005. Forste del af
foresporgslen (forhandlingen) foretaget 27/1
2006. Forslag til vedtagelse nr. V 33 af Villy
Sevndal (SF) og Jesper Kiel (EL). Forslag til ved-
tagelse nr. V 34 af Troels Lund Poulsen (V), Jep-
pe Kofod (S), Seren Espersen (DF), Pia Christ-
mas-Meller (KF) og Niels Helveg Petersen (RV)).

5) Anden behandling af lovforslag nr. L 88:
Forslag til lov om sendring af lov om anleeg af
rute 18, straeekningen Herning N-Brande, og rute
15, streekningen Herning J-Snejbjerg. (Motorvej
Herning @-Vardeve;j).

Af transport- og energiministeren (Flemming
Hansen).

(Fremsat 30/11 2005. Forste behandling 15/12
2005. Beteenkning 19/1 2006).

6) Anden behandling af lovforslag nr. L 84:
Forslag til lov om eendring af lov om landbrugs-
gjendomme. (Opheaevelse af seerlig adgang til op-
sigelse af lgjere af landbrugsejendommes bebo-
elsesbygninger).

Af Bjarne Laustsen (S) m.fl.

(Fremsat 24/11 2005. Forste behandling 13 / 1
2006. Beteenkning 25/1 2006).

7) Anden behandling af lovforslag nr. L 92:
Forslag til lov om eendring af lov om landbrugs-
ejendomme. (Ligestilling af lejere i landbrugs-
ejendommes beboelsesbygninger med andre le-
jere).

Af Majbrit Berlau (EL) m.fL

(Fremsat 30/11 2005. Ferste behandling 13/1
2006. Beteenkning 25/1 2006).

8) Forste behandling af lovforslag nr. L 1:
Forslag til lov om zendring af tronfelgeloven.
(Ligestilling mellem kennene i arvefolgen —
fremsat i henhold til proceduren i grundlovens
§ 88).

Af statsministeren (Anders Fogh Rasmussen).
(Fremsat 4/10 2005).

9) Ferste behandling af lovforslag nr. L 3:
Forslag til lov om eendring af Danmarks Riges
Grundlov. (Vedrerende grundlovens § 2).

Af Niels Helveg Petersen (RV), Svend Auken (S)
m.fl.

(Fremsat 4/10 2005).

10) Forste behandling af lovforslag nr. L 4:
Forslag til Danmarks Riges Grundlov.

Af Ole Sohn (SF) m.fL.

(Fremsat 6/10 2005).

11) Ferste behandling af beslutningsforslag nr.
B2

Forslag til folketingsbeslutning om nedseettelse
af en grundlovskommission.

Af Ole'Sohn (SF) m.fl.

(Fremsat 6/10 2005).

12) Forste behandling af beslutningsforslag nr.
B 3: :
Forslag til folketingsbeslutning om nedsaettelse

" af en forfatningskommission.

Af Svend Auken (S) m.fl.
(Fremsat 6/10 2005).

13) Forste behandling af lovforslag nr. L 125:
Forslag til lov om aendring af lov om forsknings-
rddgivning m.v. (Deltagelse i internationalt
forskningssamarbejde, preecisering af Det Frie
Forskningsrads og Det Strategiske Forsknings-
rads arbejdsomréder og forskellige tekniske ju-
steringer).

Af videnskabsministeren (Helge Sander).
(Fremsat 25/1 2006).
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Meddelelser fra formanden

Formanden:

Medlem af Folketinget Magnus Heunicke har
meddelt mig, at han ikke vil kunne give mede i
Tinget i mindst 7 dage, hvorfor han anmoder om
orlov, jf. Folketingets forretningsorden § 41,

stk. 4, litra b, fra og med den 1. februar 2006 og
om, at stedfortreeder mé blive indkaldt.

Medlemmer af Folketinget Pia Gjellerup (S), Ole
Glahn (RV), Ole Sohn (SF) og Line Barfod (EL)
har meddelt mig, at de ensker at stille felgende
foresporgsel til indenrigs- og sundhedsministe-
ren og finansministeren:

»Hvilke skonomiske principper og skonomiske
rammer agter regeringen at lade geelde for ud-
viklingen i det kommunale selvstyre, og hvilke
elementer forventes at indgd i forhandlingerne
om den kommunale gkonomi for 2007 med sigte
--pé at genskabe et raderum for det kommunale
selvstyre, siledes at der skabes overensstemmel-
se mellem principperne for det kommunale
selvstyre og den ekonomi, der stilles til radig-
hed?«
(Forespergsel nr. F 29).

Fra statsministeren har jeg modtaget felgende
skrivelse af 26. januar 2006:

»Efter statsministerens indstilling er det ved
kongelig resolution af den 16. januar 2006 be-
stemt, at ressortansvaret for sager vedrerende
de i beredskabsloven indeholdte bemyndigelser,
jf. lovbekendtgerelse nr. 137 af 1. marts 2004 som
eendret ved lov nr. 534 af 24. juni 2005 og lov

nr. 1060 af 9. november 2005, til:

1) at fastseette regler om »placering, indretning
og brug af virksomheder, hvor der opbevares,
anvendes eller fremstilles faste, flydende eller
luftformige brandfarlige eller eksplosive stoffer
og andre stoffer, der i forbindelse med brand el--
ler anden skade kan medfere risiko for personer,
ejendom eller miljoet, og opbevaring og brug af
faste, flydende eller luftformige brandfarlige el-
ler eksplosive stoffer« for sa vidt angar fyrveer-
keri og andre pyrotekniske artlkler, jf. lovens
§33,stk. 1,

2) at fastseette regler om »foranstaltninger, der
er nodvendige til at forebygge eller formindske
brandfare og til at sikre forsvarlige rednings- og

slukningsmuligheder i tilfeelde af brand« for sa
vidt angér fyrveerkeri og andre pyrotekniske ar-
tikler, jf. lovens § 33, stk. 2, nr. 2,

3) at fastseette regler om »kontrol med fyrveer-
keri og andre pyrotekniske artikler, som opbeva-
res eller fremstilles, jf. lovens § 33, stk. 3,

4) at fastseette regler om »at udgifter i forbindel-
se med kontrol efter stk. 3 skal afholdes af den,
der opbevarer eller fremstiller fyrveerkeri og an-
dre pyrotekniske artikler, jf. lovens § 33, stk. 4,

5) at fastseette regler om »brandsyn efter stk. 1,
herunder om pébud om afhjeelpning af eventu-
elle mangler« for s& vidt angar fyrveerkeri og an-
dre pyrotekniske artikler, jf. lovens § 36, stk. 2,
og :

6) i forskrifter udstedt i medfer af loven at fast-
seette: »straf af bede, feengsel indtil 4 maneder
eller under skeerpende omsteendigheder feengsel
iindtil 2 ar for overtraedelse af bestemmelserne i
forskrifterne eller for undladelse af at efterkom-
me pabud eller forbud heri« for sa vidt angér
fyrveerkeri og andre pyrotekniske artikler, jf. lo-

vens § 70, stk. 4,

overfores fra forsvarsministeren til skonomi- og
erhvervsministeren.

Jeg beder formanden underrette Folketmget her-
om.

Sign. Anders Fogh Rasmussen
/Sten Frimodt Nielsen«

Den forste sag pa dagsordenen var:
1) Spergsmal til ministrene.

Sporgetimen

Formanden: ‘
Statsministeren vil selv besvare spergsmal i
spergetimen i dag.

Indtil dette gjeblik er der til statsministeren
anmeldt felgende spargere, som vil fa ordet i
denne reekkefelge: '

1. Helle Thorning-Schmidt

2. Frank Aaen -

3. Villy Sevndal-

4. Svend Auken

5. Morten Messerschmidt

6. Holger K. Nielsen



