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- Til lovforslag nr. L 13. Vedtaget af Folketinget ved 3. behandling den 16. december 2005%)

Forslag

Lov om markedsforing

Kapitel 1

Lovens formdl og anvendelsesomrdde

God markedsf@ringsskik

§ 1. Erhvervsdrivende omfattet af denne lov
skal udvise god markedsferingsskik under hen-
syntagen til forbrugerne, erhvervsdrivende og
almene samfundsinteresser. '

Anvendelsesomrade

§ 2. Loven finder anvendelse pa privat er-
hvervsvirksomhed samt pa offentlig virksom-
hed, i det omfang der udbydes varer og tjeneste-
ydelser pa markedet.

Stk. 2. §§ 1 og3 og § 13, stk. 3 og stk. 6, nr. 1,
finder ikke anvendelse pa virksomheder omfat-
tet af lov om finansiel virksomhed, i det omfang
gkonomi- og erhvervsministeren har udstedt
regler pa de pageldende omrader.

Stk. 3. § 13, stk. 2 og 4, og §§ 15 og 16 finder
ikke anvendelse pa virksomheder omfattet af lov
om finansiel virksomhed.

Kapitel 2
Generelle regler om adfeerd pd markedet

Vildledning, nedscettende omtale m.v.

§ 3. Der mé ikke anvendes urigtige, vildleden-
de eller urimeligt mangelfulde angivelser, som
er egnet til at pavirke efterspergsel eller udbud af
varer, fast ejendom og andre formuegoder samt
arbejds- og tjenesteydelser.

Stk. 2. Bestemmelsen i stk. 1 gaelder ogsé an-
givelser, der pa grund af deres form, eller fordi
de angér uvedkommende forhold, er utilberlige
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over for andre erhvervsdrivende eller forbruge-
re. :
Stk. 3. Der ma ikke anvendes vildledende
fremgangsméder af lignende betydning for efter-
sporgsel og udbud som angivet i stk. 1 eller
fremgangsmader af tilsvarende betydning, sa-
fremt de p& grund af deres serlige form, eller
fordi de inddrager uvedkommende forhold, er
utilberlige over for andre erhvervsdrivende eller
forbrugere.

Stk. 4. Rigtigheden af angivelser om faktiske
forhold skal kunne dokumenteres.

Reklameidentifikation

§ 4. En reklame skal fremstd saledes, at den
klart vil blive opfattet som en reklame uanset
dens form og uanset, i hvilket medium den brin-
ges.

Sammenlignende reklame

§ 5. Sammenlignende reklame omfatter en-
hver reklame, som direkte eller indirekte henvi-
ser til en konkurrent eller til varer eller tjeneste-
ydelser, som udbydes af en konkurrent.

Stk. 2. Sammenlignende reklame, jf. stk. 1, er
tilladt efter denne lov, nar sammenligningen
1) ikke er vildledende,

2) angér varer eller tjenesteydelser, der opfyl-
der samme behov eller tjener samme formal,

3) er objektiv og sammenligner en eller flere
konkrete og relevante egenskaber, der kan
dokumenteres, og som er reprasentative for
disse varer eller tjenesteydelser, herunder
prisen,
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4) ikke skaber forveksling pd markedet mellem
annoncgren og en konkurrent eller mellem
annoncerens og en konkurrents varemaerker,
firmanavne, andre karakteristiske kende-
tegn, varer eller tjenesteydelser,

5) ikke miskrediterer eller nedvurderer en kon-
kurrents varemarker, firmanavne, andre ka-
rakteristiske kendetegn, varer, tjenesteydel-
ser, aktiviteter eller gvrige forhold,

6) for produkter med oprindelsesbetegnelse i
hvert enkelt tilfeelde vedrerer produkter med
samme betegnelse,

7) ikke drager utilberlig fordel af den anseelse,
der er knyttet til en konkurrents varemarke,
firmanavn eller andre karakteristiske kende-
tegn, eller af konkurrerende produkters op-
rindelsesbetegnelser og

8) ikke fremstiller en vare eller tjenesteydelse -

som en imitation eller en kopi af en vare el-
ler tjenesteydelse, der er dekket af et be-
skyttet varemarke eller firmanavn.

Stk. 3. 1 enhver sammenlignende reklame, som
indeholder sertilbud, skal det klart fremga,
hvornér tilbuddet opherer, eller efter omsten-
dighederne, at tilbudet kun geelder, sé lenge de
pageldende varer og tjenesteydelser er til rédig-
hed. Galder sertilbuddet endnu ikke, skal det
tillige oplyses, hvornar perioden for den sarlige
pris eller for andre szrlige betingelser begynder.

Uanmodet henvendelse til bestemte aftagere

§ 6. En erhvervsdrivende mé ikke rette hen-

. vendelse til nogen ved brug af elektronisk post,

et automatisk opkaldssystem eller telefax med

henblik pé afsatning af varer, fast ejendom og

andre formuegoder samt arbejds- og tjeneste-

ydelser, medmindre den pagzldende forudgaen-
de har anmodet om det.

Stk. 2. Uanset stk. 1 kan en erhvervsdrivende,
der fra en kunde har modtaget dennes elektroni-
ske adresse i forbindelse med salg af en vare el-
ler en tjenesteydelse, markedsfore egne tilsva-
rende produkter eller tjenesteydelser til kunden
via elektronisk post. Dette forudsatter dog, at
kunden har mulighed for let og gebyrfrit at fra-
bede sig dette bade i forbindelse med afgivelsen
af adressen til den erhvervsdrivende og ved ef-
terfolgende henvendelser. -

Stk. 3. En erhvervsdrivende ma ikke rette hen-
vendelse til en bestemt fysisk person ved brug af
andre midler til fjernkommunikation med hen-
blik pé afseetning som navntistk. 1, hvis den pé-

geldende over for den erhvervsdrivende har fra-
bedt sig dette, hvis det fremgar af en fortegnelse,
som udarbejdes af Det Centrale Personregister
(CPR) hvert kvartal, at den pageeldende har fra-
bedt sig henvendelser, der sker i sddant markeds-
foringsegjemed, eller hvis den erhvervsdrivende
ved undersegelse i CPR er blevet bekendt med,
at den pégeeldende har frabedt sig sddanne hen-
vendelser. Ved telefonisk henvendelse til forbru-
gere geelder endvidere reglerne om uanmodet
henvendelse i lov om visse forbrugeraftaler.

Stk. 4. Stk. 3 geelder ikke, hvis den pagelden-
de person forudgéende har anmodet om henven-
delsen fra den erhvervsdrivende.

Stk. 5. Ferste gang en erhvervsdrivende retter
henvendelse som nzvnt i stk. 3 til en bestemt fy-
sisk person, der ikke er anfort i fortegnelsen fra
CPR, skal den erhvervsdrivende tydeligt og pa
en forstaelig made oplyse om retten til at frabede
sig henvendelser som navnt i stk. 3 fra den er-
hvervsdrivende. Den pagaldende skal samtidig
gives adgang til pd en nem méde at frabede sig
sadanne henvendelser. :

Stk. 6. Der mé ikke kraeves betaling for at
modtage eller notere meddelelser om, at en an-
modning efter stk. 1 tilbagekaldes, eller at hen-
vendelser som nzvnt i stk. 3 frabedes.

Stk. 7. Ministeren for familie- og forbrugeran-
liggender kan fastsatte nermere regler om den
erhvervsdrivendes informationspligt efter stk. 5
og om pligten til at give adgang til at frabede sig
henvendelser som navnt i stk. 3.

Vejledning

§ 7. Ved tilbuds afgivelse, ved indgaelse af af-
tale eller efter omstendighederne pa leverings-
tidspunktet skal der gives en efter formuegodets
eller ydelsens art forsvarlig vejledning, nér den-
ne er af betydning for bedemmelsen af godets el-
ler ydelsens karakter eller egenskaber, herunder
iseer brugsegenskaber, holdbarhed, farlighed og
vedligeholdelsesmulighed.

Kapitel 3
Forbrugerbeskyttelse

Markedsforing rettet mod born og unge

§ 8. Markedsfering rettet mod bern og unge
skal vere udformet med serlig hensyntagen til
bern og unges naturlige godtroenhed og mang-
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lende erfaring og kritiske sans, som bevirker, at
de er lette at pavirke og nemme at preege.

Stk. 2. Markedsfering rettet mod bern og unge
ma ikke direkte eller indirekte opfordre til vold,
anvendelse af rusmidler, herunder alkohol, eller
anden farlig eller hensynsles adfeerd eller pa util-
berlig made benytte sig af vold, frygt eller over-
tro som virkemidler.

Salgsfremmende foranstaltninger

- §9. En salgsfremmende foranstaltning skal
markedsfores séledes, at tilbudsbetingelserne er
klare og let tilgzengelige for forbrugeren og ver-
dien af eventuelle tillegsydelser klart er oplyst.

Stk. 2. Tilbyder en erhvervsdrivende en vare
eller tjenesteydelse til en bestemt pris, og har
den erhvervsdrivende rimelig grund til at antage,
at denne ikke vil veere i stand til at imgdekomme
eftersporgslen i en mangde, som er rimelig i for-
hold.til tilbuddet og omfanget af dets markedsfo-

“ring, skal den erhvervsdrivende tage et klart for-
behold herom i markedsforingen.

Rabatkuponer og -maerker

§ 10. Der ma ikke gives rabat eller anden ydel-
se ved brug af meerker, kuponer el.lign., der er
stillet til rddighed af erhvervsdrivende forud for
keb af'en vare eller ved udferelsen af en tjeneste--
ydelse. ,

Stk. 2. Erhvervsdrivende mé dog ved salg af
en vare eller udferelsen af en tjenesteydelse give
rabat eller anden ydelse i form af maerker, kupo-
ner el.lign. til senere indlgsning, séfremt hvert
enkelt marke pé tydelig made er forsynet med
udstederens navn eller firma med angivelse af en
veerdi i dansk ment. Rabatmerkeudstederen skal
indlese merket til en veerdi, nar meerker til et be-
lob, hvis sterrelse fastsaettes af ministeren for fa-
milie- og forbrugeranliggender, kraves indlest.

Lodtrekning og prcemiekohkurrencer

§ 11. Afsatning til forbrugerne af formuego-
der eller tjenesteydelser mé ikke seges fremmet
af mulighed for gevinst ved deltagelse i lodtrak-
ninger, preemiekonkurrencer eller anden form
for foranstaltning, hvis udfald beror helt eller
delvis pa tilfzldet, séfremt deltagelsen er betin-
get af kab.

Stk. 2. Bestemmelsen i stk. 1 galder ikke, der-
som den enkelte gevinsts sterrelse og den samle-
de gevinstveardi ligger inden for belgbsgrenser,

som-fastsaettes af ministeren for familie- og for-
brugeranliggender. Belebsgrenserne kan fast-
sattes efter produkttype og modtagerkreds.

Stk. 3. Udgiveren af et periodisk skrift kan for-
anstalte lodtreekning til fordeling af gevinster i
forbindelse med losning af preemiekonkurrencer.

Garanti

§12. Over for forbrugere méd erklering om
ydelse af garanti el.lign. kun anvendes, séfremt
erkleringen giver modtageren en veesentlig bed-
re retsstilling end den, modtageren har efter lov-
givningen.

Stk. 2. Ydes der garanti, skal den erhvervsdri-
vende pé klar og tydelig made informere forbru-
geren om dens indhold og give de oplysninger,
der er nedvendige for at gare garantien gelden-
de. Endvidere skal den erhvervsdrivende pé en
klar og tydelig méade oplyse, at forbrugerens
ufravigelige rettigheder efter lovgivningen ikke
berores af garantien. Efter anmodning skal den
erhvervsdrivende udlevere garantien skriftligt.
Skriftlige garantier skal veare affattet pa dansk.

Prisoplysninger

'§ 13. Ved erhvervsmassigt udbud af varer til
forbrugerne, dog ikke salg af varer ved auktions-
salg, skal der ved merkning, skiltning eller pé
anden made tydeligt oplyses om den samlede
pris for varen inklusive gebyrer, omkostninger,
moms og alle andre afgifter. Afgifter eller om-
kostninger, som den erhvervsdrivende ikke er
forpligtet til at opkraeve direkte hos forbrugerne,
er ikke omfattet af 1. pkt., men skal oplyses ser-
skilt. Hvor varer udbydes elektronisk til forbru-
gerne med mulighed for bestilling, finder 1. og 2.
pkt. tilsvarende anvendelse.

Stk. 2. Stk. 1, 1. og 2. pkt., finder tilsvarende an-
vendelse ved erhvervsmassigt udbud af tjeneste-
ydelser til forbrugerne fra fast forretningssted,
samt nar tjenesteydelsen udbydes elektronisk til
forbrugerne med mulighed for bestilling, Hvor det
ikke er muligt at oplyse den samlede pris for tje-
nesteydelsen, skal grundlaget for beregningen af
prisen oplyses, séfremt dette vil gere det muligt
for forbrugerne selv at beregne den endelige pris.
Er det pa grund af maengden af udbudte tjeneste-
ydelser ikke muligt at angive prisen eller bereg-
ningsgrundlaget for dem alle, skal prisen eller be-
regningsgrundlaget anferes for et relevant og re-
prasentativt udvalg.
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Stk. 3. Nér der ved annoncering eller pd anden
méde i markedsferingsmateriale oplyses om pri-
sen for varer eller tjenesteydelser, skal oplysnin-
gerne opfylde kravene i stk. 1 eller 2, § 14 samt
de i medfer af stk. 6 fastsatte regler. Safremt en
fabrikant, importer eller grossist i annoncer, i re-
klamer eller pa anden méade foreslar en pris for
videresalg til forbrugerne, skal det udtrykkeligt
angives, at prisen er vejledende. 1. pkt. finder til-
. svarende anvendelse for mundtlige prisoplys-
ninger

Stk. 4. Nar en tjenesteydelse er udfert efter
regning, skal der pé forbrugerens begering til-
stilles denne en specificeret regning, der satter
forbrugeren i stand til at kontrollere prisen for de
varer og tjenesteydelser, der indgér i ydelsen.

Stk. 5. Ved et gebyr forstds en betaling for en
seerlig tjeneste, funktion eller ydelse, som knyt-
ter sig til kebet af en vare eller tjenesteydelse, og
som ikke har karakter af betaling for en selv-
steendig ydelse.

Stk. 6. Ministeren for familie- og forbrugeran-
liggender kan efter forhandling med vedkom-
mende minister samt repraesentanter for forbru-
gerne og relevante erhvervsorganisationer fast-
sette regler om
1) sarregler om og undtagelser fra stk. 1-4,

herunder regler om oplysninger i forbindel-
se med ydelse af kredit,

2) fremgangsméden ved meddelelse af prisop-
lysninger og om begraensning i maengden af
oplysninger, der gives,

3) at der p& samme méde som efter stk. 1 skal
oplyses om varens pris pr. mileenhed og om
anvendelse af méleenhed for de enkelte va-
regrupper, og

4) at ferdigpakkede detailsalgsvarer skal for-
synes med oplysning om pakningens netto-
mangde.

Kreditkob

§ 14. Safremt varerne udbydes erhvervsmas-
sigt til forbrugerne med oplysning om omkost-
ninger ved at erhverve dem ved kreditkeb, skal
der p4 samme méde som anfort i § 13, stk. 1, gi-
ves oplysning om
1) kontantprisen,

2) kreditomkostningerne angivet som et beleb
og

3) de arlige omkostninger i procent for kredit-
ten. De arlige omkostninger i procent skal

gives pé en lige s fremtreedende made som
de gvrige kreditoplysninger.

Stk. 2. Ved beregning af kreditomkostninger-
ne efter stk. 1, nr. 2, og de &rlige omkostninger i
procent efter stk. 1, nr. 3, finder kapitel 2 i lov
om kreditaftaler anvendelse.

Stk. 3. Oplysninger efter stk. 1 kan gives i
form af et repreesentativt eksempel, hvis dette er
den eneste hensigtsmaessige fremgangsmade.

Gebyrer

§ 15. Safremt storrelsen eller opkreevningen af
et gebyr, jf. § 13, stk. 5, der ikke er reguleret ved
lov, i et labende kontraktforhold kan endres til
ugunst for forbrugeren, skal betingelserne herfor
veere klart fremhzevet i kontrakten.

Stk. 2. FEndring af gebyrer eller opkraevning af
nye gebyrer i et lobende kontraktforhold skal al-
tid varsles med en rimelig frist, inden de far virk-
ning for forbrugeren.

Stk. 3. Er gebyrendringen vaesentlig, eller op-
kraves et nyt gebyr, skal varslingen ske til for-
brugeren ved individuel kommunikation, inden
andringen far virkning. S&fremt forbrugeren har
ret til at opsige aftalen, skal dette fremga af vars-
lingen, samt under hvilke betingelser forbruge-
ren kan opsige aftalen.

Organiseret rabat

§ 16. Erthvervsdrivende, som yder organiseret
rabat i form af rabat eller anden serlig fordel til
medlemmer af foreninger eller organisationer el-
ler til bestemte persongrupper vedrorende varer
eller tjenesteydelser omfattet af § 13, stk. 2, skal
ved tydelig skiltning ved samtlige indgangsdere
til forretningslokalet oplyse, hvilke grupper der
modtager organiseret rabat, samt sterrelsen her-
af.

Stk. 2. Den erhvervsdrivende skal efter an-
modning forevise en liste over de varer og tjene-
steydelser, der er omfattet af den organiserede
rabat, samt over rabattens sterrelse.

Stk. 3. Ved fjernsalg skal de i stk. 1 n@vnte op-
lysninger gives i forbindelse med prisoplysning,
mens de i stk. 2 nevnte oplysninger skal gives
efter anmodning.

Stk. 4. Bestemmelserne i stk. 1-3 geelder ikke
for organiseret rabat, der gives som led i et an-
sattelsesforhold til rabatgiveren.

Stk. 5. Ministeren for familie- og forbrugeran-
liggender kan efter forhandling med vedkom-
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mende minister samt repraesentanter for forbru-
gerne og relevante erhvervsorganisationer fast-
sa@tte regler om skiltningens udformning og ind-
hold samt om, at en tjenesteyder, som ikke er
omfattet af § 13, stk. 2, skal give oplysning.om,
at vedkommende yder organiseret rabat.

Meerkning og emballering

§ 17. Ministeren for familie- og forbrugeran-
liggender kan efter forhandling med repreesen-
tanter for forbrugerne- og relevante erhvervsor-
ganisationer fastsette bestemmelser om, at be-
stemte varer, som udbydes erhvervsmassigt til
forbrugerne, kun ma szlges eller udbydes til salg
med angivelse af, om varen er dansk eller uden-
landsk, eller dens frembringelses- eller oprindel-
sessted. Ministeren kan nearmere fastsatte, pa
hvilken méde de pageldende angivelser skal an-
bringes, samt hvad der i hvert tilfeelde skal for-
stds ved varens frembringelses- eller oprindel-
sessted. :

Stk. 2. Ministeren for familie- og forbrugeran-
liggender kan efter forhandling med reprasen-
tanter for forbrugerne og relevante erhvervsor-
ganisationer fastsatte bestemmelser om,

1) at bestemte varebetegnelser eller symboler
er forbeholdt eller skal benyttes for varer,
- der opfylder visse nermere angivne betin-
gelser, og o
2) at bestemte varer kun mé szlges eller udby-
des til salg, séfremt varerne eller deres ind-
pakning pa nermere af ministeren foreskre-
ven méade er forsynet med oplysning om va-
rernes indhold og sammenszatning, holdbar-
hed, behandlingsméde og egenskaber i av-
rigt.

Kapitel 4
“Regler vedrorende erhver‘vsdrivende
Forretningskendetegn

§ 18. Erhvervsdrivende mé ikke benytte for-
retningskendetegn og lign., der ikke tilkommer
dem, eller benytte egne kendetegn p& en méde,
der er egnet til at fremkalde forveksling med an-
dres.

Erhvervshemmeligheder og tekniske tegninger

§ 19. Den, der er i tjeneste- eller samarbejds-
forhold til en virksomhed eller udferer et hverv

for denne, mé ikke pa utilberlig méade skaffe sig
eller forsgge at skaffe sig kendskab til eller ra-
dighed over virksomhedens erhvervshemmelig-
heder.

Stk. 2. Har den pageldende fiet kendskab til
eller faet rddighed over virksomhedens er-
hvervshemmeligheder pa retmassig méade, ma
den pagzldende ikke ubefajet viderebringe eller
benytte sadanne hemmeligheder. Forbuddet
vedvarer i 3 ar efter tjenesteforholdets, samar-
bejdsforholdets eller hvervets opher.

Stk. 3. Reglerne i stk. 1 og 2 finder tilsvarende
anvendelse pa andre personer, der har lovlig ad-
gang til virksomheden.

Stk. 4. Den, der i anledning af udferelsen af ar-
bejde eller i gvrigt i erhvervsgjemed er blevet
betroet tekniske tegninger, beskrivelser, opskrif-
ter, modeller el.lign., ma ikke ubefajet benytte
sddant materiale eller satte andre i stand hertil.

Stk. 5. Erhvervsdrivende mé ikke benytte en
erhvervshemmelighed, sifremt kendskab til el-
ler radighed over den er opndet i strid med de
ovenfor nevnte bestemmelser.

Kapitel 5

Retsmidler og veerneting

Retsmidler

§ 20. Handlinger i strid med loven kan forby-
des ved dom. I forbindelse hermed eller senere
kan der ved dom gives s&danne p&bud, som mé
anses for nedvendige for at sikre
1) forbuddets overholdelse, herunder ved be-

- stemmelse om, at aftaler, som indgéas i strid
med et forbud, er ugyldige, og
2) genoprettelse af den forud for den ulovlige
handling eksisterende tilstand, herunder om
tilintetgerelse eller tilbagekaldelse af pro-
dukter og om udsendelse af oplysninger el-
ler berigtigelse af angivelser.

Stk. 2. Handlinger i strid med loven pédrager
erstatningsansvar i overensstemmelse med
dansk rets almindelige regler.

Stk. 3. Den, der kreenker eller uberettiget ud-
nytter en andens ret i strid med denne lov, skal
betale et rimeligt vederlag herfor.

Stk. 4. Foreligger der hverken forsazt eller
uagtsomhed, skal den, der har kranket eller ud-
nyttet en ret i strid med denne lov, betale et ve-
derlag efter stk. 3, i det omfang det skennes ri-
meligt.

29 Vedtagne lovforslag m.m. (undt. finans- og tillegsbev.lovforslag)
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So- og Handelsretten

§ 21. Borgerlige sager, hvor anvendelsen af
denne lov er af vasentlig betydning for sagens
udfald, anlegges ved Se- og Handelsretten i Ko-
benhavn, medmindre parterne vedtager andet.

Stk. 2. Offentlige straffesager om overtraedel-
se af denne lov behandles ved Sg- og Handels-
retten i Kebenhavn, medmindre narmere kend-
skab til markedsferingsforhold skennes at vaere
af uvasentlig betydning for sagens afgorelse.

Kapitel 6
Forbrugerombudsmandens virksomhed

Forbrugerombudsmanden

§ 22. Forbrugerombudsmanden forer tilsyn
med, at loven og de i medfer af loven udstedte
bekendtgerelser overholdes, navnlig ud fra hen-
synet til forbrugerne.

Stk. 2. Forbrugerombudsmanden kan kreve
meddelt alle oplysninger, som skennes nedven-
dige for dennes virksomhed, herunder til afge-
relse af, om et forhold falder ind under lovens
bestemmelser. Oplysningerne kan kraves med-
delt inden for en kort frist; nér det geelder sam-
menlignende reklame, eller nér det efter om-
stendighederne skennes pakravet.

Stk. 3. Forbrugerombudsmanden udnavnes af
ministeren for familie- og forbrugeranliggender
for et tidsrum af 6 &r og kan kun afskediges uden
anspgning, safremt afskeden er begrundet i hel-
bredsmassige arsager, eller safremt den pagel-
dende som folge af strafbart forhold, tjenestefor-
seelse eller mislighed er uskikket til at forblive i
stillingen. Ansattelsen opherer automatisk ved
udgangen af den méned, hvori den pagzldende
fylder 70 &r. Forlengelse eller genanszttelse kan
ikke finde sted. Forbrugerombudsmanden skal
opfylde de almindelige betingelser for at blive
dommer. )

Stk. 4. Forbrugerombudsmandens afgerelser
efter denne lov kan ikke indbringes for anden ad-
ministrativ myndighed.

Stk. 5. Ministeren for familie- og forbrugeran-
liggender fastseetter naermere regler om Forbru-
gerombudsmandens virksomhed.

Forhandlingsprincippet

§ 23. Forbrugerombudsmanden skal ved for-
handling sege at pavirke de erhvervsdrivende til
at handle i overensstemmelse med princippeine

for god markedsferingsskik og til at overholde
loven i gvrigt.

Stk. 2. Tilsidesztter en erhvervsdrivende et tll-
sagn, der er afgivet over for Forbrugerombuds-
manden efter forhandling i henhold til stk. 1, kan
Forbrugerombudsmanden - meddele den er-
hvervsdrivende sadanne pabud, som md anses
nodvendige for at sikre tilsagnets overholdelse.

* Retningslinjer

§ 24. Forbrugerombudsmanden seger efter
forhandling med repreesentanter for forbrugerne
og de relevante erhvervsorganisationer at pdvir-
ke de erhvervsdrivendes adferd gennem udar-
bejdelse og offentliggerelse af retningslinjer for
markedsforing p& nrmere angivne omréider,
der m4 anses for vaesentlige, navnlig ud fra hen-
synet til forbrugerne.

Stk. 2. Forbrugerombudsmanden kan uanset
stk. 1 ikke udstede retningslinjer, der alene retter
sig mod virksomheder omfattet af lov om finan-
siel virksomhed.

Forhdndsbesked

§ 25. Forbrugerombudsmanden afgiver pa be-
garing udtalelse om sit syn pa lovligheden af pé-
tenkte markedsferingsforanstaltninger, med-
mindre en stillingtagen giver anledning til szrlig
tvivl eller der i ovrigt foreligger serlige omsten-
digheder. En forh&ndsbesked indebarer ikke en
egentlig stillingtagen til lovligheden af vedkom-
mende foranstaltning.

Stk. 2. Nar Forbrugerombudsmanden har afgi-
vet en forhAndsbesked til en erhvervsdrivende
om, at en patenkt foranstaltning efter Forbruger-
ombudsmandens opfattelse vil vare lovlig, kan
Forbrugerombudsmanden ikke pa eget initiativ
over for den erhvervsdrivende gribe ind i anled-
ning af en foranstaltning, som er dakket af for-
handsbeskeden og iverksat inden rimelig tid ef-
ter dennes afgivelse.

Stk. 3. Ministeren for familie- og forbrugeran-
liggender kan fastsztte nermere regler om ge-
byr for forhandsbesked.

Kapitel 7
Henleggelsesbefajelser

§ 26. Ministeren for familie- og forbrugeran-
liggender kan henlegge sine befojelser efter lo-
ven til en myndighed under ministeriet. Dette

gelder ikke for befejelser i henhold til § 22,
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stk. 5. Henl@gger ministeren sine befgjelser til
en myndighed under ministeriet, kan ministeren
fastsatte regler om klageadgangen, herunder at

klager ikke kan indbringes for anden administra- -

tiv myndighed.

Kapitel 8
Retsforfolgning, forbud, pabud og erstatning

Retsforfolgning m.y.. .

§27. Enhver med eri retlig interesse deri kan
anlegge sag om forbud, pabud, erstatning og ve-
derlag efter § 20. Forbrugerombudsmanden kan
anlegge sag om forbud og pébud efter § 20,
stk. 1. _

Stk. 2. Forbrugerombudsmanden kan meddele
pabud, hvis en handling klart er i strid med loven
og ikke kan @ndres ved forhandling.

Stk. 3. Et pdbud kan af den, pdbuddet retter sig

mod, forlanges indbragt for domstolene. An-
modning herom skal fremszttes skriftligt over
for Forbrugerombudsmanden inden 4 uger efter,
at pabuddet er meddelt den pageeldende. Forbru-
gerombudsmanden skal inden 1 uge efter modta-
gelse af anmodningen indbringe sagen for retten
i den borgerlige retsplejes former.

Stk. 4. Anmodning efter stk. 3 har ikke opset-
tende virkning, men retten kan ved kendelse be-
stemme, at den pégzldende under sagens be-
handling kan fortsette den handling, pabuddet
angar. ‘

Stk. 5. Ankes en dom, hvorved et pabud ikke
findes lovligt, kan den ret, der har afsagt dom-
men, eller den ret, hvortil sagen er indbragt, be-
stemme, at den pageldende ikke under ankesa-
gen ma udeve den handling, pabuddet angér.

Stk. 6. Rejses tiltale for overtreedelse af loven,
overlades udferelsen af tiltalen til Forbrugerom-
budsmanden, safremt denne begarer dette.

Erstatningssogsmal

§ 28. Dersom en flerhed af forbrugere i forbin-
delse med overtredelse af bestemmelserne i
denne lov har ensartede krav pé erstatning, kan
Forbrugerombudsmanden pd begering indtale
kravene under ét.

Forelobigt forbud

© § 29. Forbrugerombudsmanden kan, nar der er
agjensynlig fare for, at formalet med et forbud
som naevnt i § 20, stk. 1, vil forspildes, hvis ret-

tens afgorelse skal afventes, nedlaegge forelabigt
forbud. Sag til stadfzestelse af forbuddet skal an-
legges senest naste hverdag. Reglerne i retsple-
jelovens § 642, nr. 2, § 643, § 645, stk. 1-3, og
§ 651 finder tilsvarende anvendelse, og reglerne
i §§ 636 og 638 og § 648, stk. 2, finder anven-
delse med de fornedne lempelser.

Stk. 2. Séfremt sag til stadfestelse af et forbud
efter stk. 1 ikke kan afgeres ved dom senest 5
hverdage efter sagens anlaeg, kan retten under
sagens forberedelse inden udlebet af den naevnte
frist ved kendelse bestemme, at forbuddet fortsat
skal std ved magt. Retten giver, forinden sadan
afgerelse treeffes, sd vidt muligt parterne adgang
til at udtale sig. Stadfaestes forbuddet ikke inden
fristens udleb, er det bortfaldet.

Straf og padtale

§ 30. Tilsidesattelse af et af retten nedlagt for-
bud eller pabud eller et af Forbrugerombuds-
manden i henhold til §23, stk.2, eller §27,
stk. 2, meddelt pabud straffes med bede eller
feengsel i op til 4 méneder. Tilsidesattelse af et
pébud om at tilbagebetale en modtaget penge-
ydelse straffes dog ikke.

Stk. 2. Den, som undlader at meddele oplys-
ninger, der afkraves efter § 22, stk. 2, eller som
i forhold, der omfattes af loven, meddeler For-
brugerombudsmanden urigtige eller vildledende
oplysninger, straffes med bede, medmindre he-
jere straf er forskyldt efter anden lovgivning,.

Stk. 3. Overtredelse af bestemmelserne i § 3,
stk. 1-3, §§ 4-6, § 8, stk. 2, §§ 9-11, § 13, stk. 1-
4,§ 14, § 15, stk. 3, og § 16, stk. 1-4, og forset-
lig overtraedelse af § 18 straffes med bede, med-
mindre hgjere straf er forskyldt efter anden lov-
givning. Overtredelser af § 3, stk. 2 og 3, der be-
stér i skadelig omtale af en anden erhvervsdri-
vende eller af forhold, der serlig angér den pa-
geldende, er undergivet privat pétale.

Stk. 4. Overtradelse af § 19 straffes med bede
eller fengsel i indtil 1 ar og 6 maneder, medmin-
dre hejere straf er forskyldt efter straffelovens
§ 299 a. Patale finder kun sted efter den foruret-
tedes begaering.

Stk. 5. 1regler, der udstedes i medfer af loven,
kan der fastsattes straf af bede for overtraedelse
af bestemmelser i reglerne.

Stk. 6. Der kan pélaegges selskaber m.v. (juri-
diske personer) strafansvar efter reglerne i straf-
felovens 5. kapitel.
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§ 31. 1 straffeloven, jf. lovbekendtgerelse
nr. 909 af 27. september 2005, foretages folgen-
de @ndring:

1. T §299 a endres »markedsferingslovens
§ 10« til: ymarkedsforingslovens § 19«.

Kapitel 9
lkrafitreeden m.v.

Tkrafitreden

§ 32. Loven traeder i kraft den 1. juli 2006.
Dog treeder § 9 forst i kraft den 1. januar 2007.

Stk. 2. Den 1. juli 2006 ophzves med de i
stk. 3 navnte undtagelser lov om markedsfo-
ring, jf. lovbekendtgerelse nr. 699 af 17. juli
2000, samt lov om merkning og skiltning med
pris m.v., jf. lovbekendtgerelse nr. 209 af 28.
marts 2000.

Stk. 3. 1lov om markedsfoering, jf. lovbekendt-
gorelse nr. 699 af 17. juli 2000, forbliver §§ 6 og
7 samt § 22, stk. 3 og 6, for s& vidt angar over-
traedelser af §§ 6 og 7, i kraft indtil den 1. januar
2007. Endvidere opretholdes § 23 i lov om mar-
kedsfering, jf. lovbekendtgerelse nr. 699 af 17.
juli 2000, som ophaevet ved § 9 i lov nr. 554 af
24. juni 2005, indtil den 1. juli 2007. -

Stk. 4. Regler udstedt eller opretholdt i medfer
af lov om markedsfering, jf. lovbekendtgerelse
nr. 699 af 17. juli 2000, og lov om markning og
skiltning med pris m.v., jf. lovbekendtgerelse
nr. 209 af 28. marts 2000, opretholdes, indtil de
ophzves eller afleses af bestemmelser udstedt i
medfer af denne lov. Overtreedelser af reglerne
straffes med bede efter de hidtidige regler.

Feeroerne og Gronland

§ 33. Loven gelder ikke for Fareerne og
Grenland. ‘

CHRISTIAN MEJDAHL

/ Lissa Mathiasen



