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Zndringsf. til 2. beh. af lovf. om Forbrugerinformationen

Til lovforslag nr. L 137. £Andringsforslag stillet den 21. maj 1999 uden for betenkningen

Zndringsforslag
til 2. behandling af

Forslag til lov om Forbrugerinformationen

Af erhvervsministeren

Til § 1

9) 1 stk. 2 indszttes efter 1. pkt. som nyt punk-
tum:

»Formidlingen kan ske i samarbejde med for-
brugerorganisationer m.v. eller ved egen virk-
somhed.«

Bemarkninger

Tilnr. 9

Forbrugerinformationens  informationsvirk-
somhed skal vere uvildig, dvs. vathengig af er-
hvervsinteresser og specifikke politiske interes-
ser. Den skal desuden veere aktuel, markedsori-
enteret, baseret pé efterprovet viden og opfylde
forbrugernes behov.

Informationsvirksomheden skal indeholde
den information, der er ngdvendig for, at forbru-
geren kan f& det bedst mulige grundlag for at
kebe og anvende varer og tjenesteydelser.

Test og prissammenligninger vil veere vaesent-
lige elementer i Forbrugerinformationens virk-
somhed, og af vedtegterne for Forbrugerinfor-
mationen vil det fremga, at informationen skal
formidles gennem alle relevante medier, jf. dog
nedenfor.

Etableringen af Forbrugerinformationen skal
sikre den sterst mulige gennemslagskraft i for-
brugerinformationen. For at sikre at forbrugerin-
formationen kommer bredt ud til alle forbrugere,
fastslds det, at Forbrugerinformationens infor-
mationsformidling kan ske i samarbejde med
forbrugerorganisationer, andre virksomheder,
skoler m.v. eller ved egen virksomhed. Det er sé-
ledes hensigten, at relevante test og prissammen-
ligninger, der foretages som led i Forbrugerin-
formationens virksomhed, udgives i samarbejde
med Forbrugerradet, herunder gennem offentlig-
gorelse i Forbrugerradets blad.

I bemaerkningerne til det fremsatte lovforslag
bor der herefter ses bort fra de almindelige
bemarkninger s. 3, afsnit 14 og 15, der vedrarer
Forbrugerinformationens formidlingsvirksom-
hed og magasinudgivelse.



