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Betaenkning

over forslag til folketingsbeslutning om en udvidet statslig information.
[Af Hilmar Baunsgaard m. fl.].

(Afgivet af udvalget den 24. marts 1976).

Udvalget har behandlet forslaget i adskillige
meder og har herunder stillet sporgsmal til
finansministeren, indenrigsministeren, justits-
ministeren, ministeren for kulturelle anliggen-
der, ministeren for skatter og afgifter, social-
- ministeren og statsministeren, der alle har be-
svaret dem skriftligt. Finansministerens og mi-
nisteren for skatter og afgifters samt et af stats-
ministerens svar pé udvalgets spergsmél er op-
trykt som bilag til betenkningen.

- Forslagsstillerne har stillet nedenstiende =n-
dringsforslag, hvorom henvises til de ledsa-
gende bemeerkninger.

Herefter indstiller et flertal (udvalget med
undtagelse af fremskridtspartiets medlemmer af
udvalget) forslaget til vedtagelse med det stil-
lede endringsforslag.

Et mindretal (fremskridtspartiets medlem-

mer af udvalget) kan tiltreede det stillede zend--

ringsforslag, men indstiller forslaget til for-
kastelse, idet det onsker at udtale:

Mindretallet er af den opfattelse, at forslaget
vil veere betzenkeligt ud fra demokratiske syns-
punkter. Forslaget vil nemlig indebeere en kraf-
tig propaganda for folketingsflertallets beslui-
ninger, og dette vil iseer veere til gavn for det
til enhver tid siddende regeringsparti. Det har
man blandt andet iseer kunnet se i propagan-
daen for sikkerhedsseler, kildeskat og social
bistandslov. Mindretallet finder det derfor al-
deles forkert, at man herigennem onsker at
tvangsindleegge skatteyderne til at finansiere
uimodsagt propagarda for bestemte partier.

Mindretallet er af den opfattelse, at forslaget

er et tilslgret forseg pé at stotte den bestdende
presse, der har det til fzelles, at den enten er
socialdemokratisk-, konservativ/venstre- eller
radikal-vénlig. Derfor er det disse partier magt-
péliggende at stotte denne presse for derigen-
nem at stotte sig selv og dermed forsinke den
nyteenkningsproces, der i gjeblikket foregér i
samfundet. :

Mindretallet mé blandt andet af disse grunde
pa det skarpeste tage afstand fra det forelig-
gende forslag.

Andringsforslag.

Af udvalget:

Til teksten.
Teksten affattes saledes:

»Folketinget opfordrer regeringen til at ned-
seite et udvalg pad 11 medlemmer til udform-
ning af forslag til retningslinjer for en udvidet
statslig information.

Udvalget skal bestd af 2 medlemmer udpe-
get af regeringen og et medlem for hvert af de
i finansudvalget repreesenterede partier.

Formanden for udvalget udpeges blandt de
11 medlemmer af statsminisieren.

Inden udgangen af 1976 skal udvalget ud-
forme forslag til retningslinjer for indhold og
omfang af en udvidet staislig information om
bl. a. vedtagne loviorslag, bekendtgorelser, sen-
dringer i citkulaerer m.v, af almen interesse
for offentligheden. Udvalget skal have for gje,
at der i informationsarbejdet for landet som
helhed opnés den hejeste daskningsgrad i be-
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folkningen eller i satlige tilfeelde den bedste
dzkning af de grupper af befolkningen, der
specielt sigtes imod. Af hensyn til befolknin-
gens muligheder for at kunne fastholde med-
delte oplysninger skal tryki orientering udgere
en veesentlig del af informationen.

Mulighederne for orientering gennem radio
og tv ber indgd i udvalgets arbejde, der pa
dette omrade ligeledes skal afsluttes inden ud-
gangen af 1976«

Poul Hartling (V). Enggaard (V),

formand. -

Svend Andersen (Rosk. amt) (FP).
Lysholt Hansen (S).
Lasse Budtz (S). Inge Fischer Moller (S).

Fuglsang (DKP).

52 Udvaigenes betenkninger mi. m.

Bet. o. . t. beslutn. om statslig information.

Jens Peter Jensen (V).
Wamberg (FP).

Risgaard Knudsen (S).

- - Folketingsiret 1975.76. 818

Bemerkninger.

Aindringsforslaget tilsigter at klargere, at en
offentlig information ber have s hej en dak-
ningsgrad som muligt over for befolkningen
eller de grupper i befolkningen, en given in-
formation sigter imod. Annoncering i dagblade
eller andre medier samt anvendelse af tryk-
sager skal alene afgores ud fra onsket om at
sikre den bedst mulige information.

Jacob Sorensen (V).
Inger Stilling Pedersen (KvF).
K. J. Mortensen (S). Kjeld Olgsen (S).

Hilmar Baunsgaard (RV), " Poul Dam (SF).

nastformand.

Ninn-Hansen (KF).



819 . Bilag til bet. o, f. t. beslutn. om statslig information. 820

Indholdsfortegnelse,

Side

Bilag 1. Finansministerens svar pé udvalgets sporgsmal, herunder specielt oplysninger vedrorende
statens informationskontor .. ...... .. . . L e 821
Bilag 2. Ministeren for skatter og afgifters svar ps udvalgets spargsmal ... .................. 835

Bilag 3. Statsministerens svar pd udvalgets spergsmél . ., ... cieas e i e e, 837



821

Bilag til bet. o. f. 1. beslutn. om statslig information.

822

Bilag 1.

Udvalgets sporgsmal til finansministeren og dennes svar herpa.

Ad sporgsmdl 1.
Hyvilke planer har statens informationskon-
tor for at udvide den statslige information?

Statens Informationskontors planer for ud-
videlse af den statslige information kan be-
* gkrives i to hovedgrupper:

A: Der kan ske - og er pébegyndt — en pget in-
formation ved eendringer og udvidelser af
allerede eksisterende foranstaltninger.

B: Der kan ske en gget information ved ivaerk-
seettelse af helt nye foranstaltninger.

Ad. A: 1. Dagbladsannoncering

Generelt: Til forskel fra tidligere onsker
S. I. at tage initiativer til annoncering i dags-
pressen og udarbejder som grundlag herfor en
aktivitetsplan i overensstemmelse med Arets
lovgivningsprogram. Lebende inspireres mini-
sterier og styrelser til gget information i det
omfang ggede bevillinger til dagbladsannonce-
ring betinger det. Informationsbehovet seges i
srets lgb bedgmt i forbindelse med loves og
andre retsforskrifters vedtagelse og udsendelse.

Specielt: Samtlige annoncer bearbejdes af
S.1. i samarbejde med bestiller ¢l optimal
informationsveerdi (sprog, lay-out, bladvalg
m, m.).

2. Pjecer og brochurer

Informationskontoret vil inspirere til og del-
tage i udarbejdelsen af flere pjecer om lovgiv-
ningen, rettet mod enkelte interessegrupper
(som fx Budget 76, folkeskoleloven, bistands-
loven) fulgt af annoncering og lanceret ved

3. Pressemeddelelser

der i flere tilfzlde har veeret savnet eller i
for ringe grad populariseret (fx i forbindelse
med betenkninger af interesse for stprre kred-
se).

1

4. Informationskampagner

I takt med gget kapacitet vil S. 1. samarbej-
de tettere med de reklamebureauer, der gen-
nemferer storre kampagner, og soge radio og
tv’s medvirken intensiveret. (EnergiSparckam-
pagnen).

Ad. B: Nye foranstaltninger

1. Samarbejde med radio og tv.

Séfremt der fremsattes tilbud fra D.R. er
informationskontoret indstillet pa at producere
kortere og lengere programmer bade til radio
og tv (spots & ca. 30 sek. og 5 min. udsendel-
ser i lighed med statens inforimation i Sveriges
Radio).

Radio og tv’'s redaktioner betjenes pd linie
med de gvrige nyhedsmedier og informeres i
god tid om nye love og bestemmelser. Der sgges
skabt forbindelse mellem tv-/radioinformatio-
nen og dagbladsannonceringen.

2. Statstidende

S.1. gnsker gennem Statstidende at kunne
informere i kortform. Bl a. om folketingets
arbejde: Om loviorslag, lovvedtagelser og
kommende debatter, idet en sddan information
hermed vil nd enkeltpersoner og grupper i
samfundet, der har en bred bergringsfiade og
speciel interesse for tingets arbejde.

P lengere sigt kan der blive tale om:

3. Nye informationskanaler

Biblioteker, skoler, lateanstalter og andre
steder, hivor der kan skabes kontakt til storre
eller mindre grupper af befolkningen, snskes
udnyttet til informationsformal.

4, Oplysningstjeneste:
Der kan oprettes en oplysningstjeneste i lig-
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hed med den norske til betjening i forste om-
gang af mindre grupper (fx journalister), sene-
re af hele befolkningen.

5. Andre foranstaltninger
S.1. agter at tilbyde samarbejde med hen-
syn til offentlige skrivelsers udformning hvad

Bilag til bet. o. . t. beslutn. om statslig information.
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angér sprog og design (fx love m. m., selvangi-
velsen og lign. formularer).

Der soges skabt en koordination af det of-
fentliges annoncering for at styrke effektivite-
ten. (8. I.’s forbindelse med DSB = P &T m. fl.
samt med kommuner og amter).

Der henvises i gvrigt til notat 241, 1975, der
i forvejen er omdelt til udvalget. Se nzste side.
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Orientering vedrorende arhejdsomridet for det nydannede ,,Statens Informationskontor<.

1. Hidtidig udvikling

Kontoret har bestdet siden 1937 og virket
under navnet »statens annonce- og reklame-
kontor«. Det modtager og ekspederer til bla-
dene alle annoncer, der;for statens regning
(DSB og enkelte andre statslige myndigheder
undtaget) indrykkes i dagblade, fagblade, uge-
blade, tidsskrifter m.v. Kontoret forer indryk-
nings- og regningskontrol, afregner med bla-
dene og foranlediger ménedlige debiteringer i
forhold til annoncerende myndigheder.

Medens ansvaret for annoncernes indhold og
finansiering pdhviler de enkelte styrelser, er
det endvidere kontorets opgave at spge annon-
cerne placeret pd den mest hensigtsmeessige
made i sivel reklamemaessig som skonomisk
henseende, ligesom kontoret er radgivende med
hensyn til annoncernes udformning,.

Uden for den egentlige annoncering pahviler
det kontoret at veere radgivende for statsinsti-
tutionerne med hensyn til alle former for re-
klame, herunder tilretteleeggelse af kampagner,
udformning af plakater og andre tryksager af
reklamemeessig karakter udfert for statens reg-
ning.

Foruden statsinstitutioner betjenes ogsd rad
og foreninger, hvor disses annonce- og rekla-
meudgifter fuldt ud refunderes af staten.

Kontorets vitksomhed har hidtil i det ve-
sentlige deekket det, man kunne kalde den be-
talte information, medens den redaktionelle in-
formation (tv, radio og bladenes redaktionelle
afdelinger) helt varetages af de enkelte styrel-
ser.

Retningslinierne for annonce- og reklame-
kontorets virksomhed har veeret fastlagt senest
i pkonomi- og budgetministeriets cirkuleere nr.
237 af 3. november 1972 og den samtidig ud-
sendte vejledning nr. 238 om det offentliges
brug af annoncering.

2. Omdannelsen til statens informationskontor
Kontoret er nu ved finansministeriets cirku-
leere af 12. juni 1975 blevet omdannet til sta-

tens informationskontor, idet kontorets arbejds-
opgaver samtidig er blevet veesentligt udvidet.
De nye opgaver er angivet i cirkulerets kapi-
tel T (forretningsomrade), medens de hidtidige
bestemmelser om kontoret findes i cirkulaerets
kapitel II (seerligt om statslige myndigheders
annoncering og andre former for betalt infor-
mation), hvoraf det specielt fremgér, at den
ovennevnte vejledning fra 1972 fremdeles er
geeldende.

Ifglge cirkulerets kapitel 1 skal kontoret i
samarbejde med de berprte myndigheder ar-
bejde for '

~ styrkelse af kontakten til tv, radio og pres-
sens redaktioner o

- forbedring af metoderne for annoncering og
andre former for betalt information

— samling, bearbejdelse og videregivelse af er-
faringer, der indvindes af de enkelte myn-
digheder i deres informationsvirksomhed.

Kontoret kan indhente oplysninger fra de
enkelte myndigheder til belysning af de for-
hold, der herer under kontorets forretnings-
omréde, og endvidere kan kontoret henlede de
gvrige myndigheders opmaerksomhed pé beho-
vet for iverkseettelse af informationsforanstalt-
ninger og af underspgelser om disse foranstalt-
ningers virkninger.

Myndigheder, der pitenker at gennemfore
storre informationsforanstaltninger eller -un-
dersggelser, bor pa sa tidligt et tidspunkt som
muligt optage forhandling herom med kontoret.

3. De mere konkrete planer

Den virksomhed, som hidtil er udfert af sta-
tens annonce- og reklamekontor, fortseettes,
idet der tilstraebes en rationalisering af konto-
rets ekspedition af offentlige institutioners an-
noncer samt en modernisering af annoncerings-
formerne.

Kontoret vil i ovrigt se det som sin opgave
at folge forberedelserne til lovgivningen fra de
tidligste faser og i samarbejde med de enkelte



827

ministerier at skonne over omfanget af offent-
lighedens informationshehov i forbindelse med
den enkelte lov. Kontoret vil (som hidtil) sam-
men med det enkelte ministerium skonne over,
hvilke midler der ber stilles til rddighed for
informationen.

Efter anmodning fra ministerier og styrelser
eller ved kontorets initiativ iverkszttes infor-
mation, og der foretages et mediavalg i sam-
arbejde med de af ministerierne udpegede re-
prasentanter. Et sddant samarbejde er f.eks.
iveerksat med socialministeriet med henblik pa
informationsindsatsen i forbindelse med bi-
standslovens ikrafttreeden den 1. april 1976,

de ovenneevnte myndigheder m. v. — treffe de
ngdvendige praktiske og ekonomiske aftaler
med pressen, reklamebureauer, radio og tv,
ligesom man vil felge enhver gennemferelse af

disse foranstaltninger og om nedvendigt rette |

kritik til presse og reklamebureauer,
Kontoret vil soge informationen optaget pa
redaktionelt plan i pressen, radio og tv.

Der vil endvidere blive taget initiativ til et |

samarbejde mellem de informationsmedarbej-
dere, der er udpeget af ministerier og styrel-
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ser, s& at de erfaringer, der indhentes i det
enkelte ministerium eller den enkelte styrelse,
kan komme helheden til gode.

Kontoret vil séledes yde sekretariatsmeessig
bistand til den tveergdende informationsmed-
atbejdergruppe, der foruds=ttes dannet af med-
arbejdere i ministerier og styrelser samt kon-
torets eksperter.

Det er planlagt i samarbejde med Danmarks
Radio at sgge oprettet en informationsvirksom-
hed i tv og radio, det sidste i form af kortere

' indslag i program III og — som dyberegiende
. orientering — i program I i undervisningsafde-
- lingens regie.

Kontoret vil — ligeledes i samarbejde med |

Uden for kontorets virkefelt falder

- — folketinget, ndr bortses fra en ridgivnings-

virksomhed, som tinget direkte onsker

. - informationer fra ministerier og styrelser til

folketinget (herunder dettes udvalg).

- Sporgsmdl 2.

En opgperelse over, hvilke love der i perio-
den fra valget den 9. januar 1975 og indtil jul
1975 har indeholdt en speciel oplysning om
omkostningerne ved information om loven
samt storrelsen heraf i alt.
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Ad sporgsmdl 2.
lovforslag loviorslagets titel information om anslet belgb
1974-75
38 lov om ®ndring af lov om svanger- medrehjelpens
skabshygiejne og fodselshjelp vejledningsvirksomhed -
172 lov om eendring af kildeskatteloven udvidet serskilt beskatning
og pensionsbeskatningen af gifte kvinder 0,085 mill. kr.
233 lov om begreensning af stigningen loven -
i lejeveerdierne af egen bolig fra
1974 til 1975
234 lov om sndring af lov om midler- omkostningsbestemt leje 0,25 -~ -
tidig regulering af boligforholdene
244 lov om midlertidig eendring af mer- nedsettelse af afgifien 1 -
veerdiafgiftsloven
250 lov om zndring af lov om statstil-  pjece om energibesparende
skud til forbedring m. v. af beboel- forbedringsarbejder
sesejendomme ’
144 lov om statstilskud til forbedring loven
m.v. af beboelsesejendomme (an-
- fort i lovens § 8)
1975-76
17 Feerdselslov loven 2,6 - -
101 lov om @ndring af forskellige skat- skattemessig ligestilling
telove af eegtefeller -
135 lov om brandsikring af eeldre be- loven -
boelsesbygninger m. v.
Ad sporgsmdl 3. 2. Udstillinger (1,2 mill. p. indenrigs +

Hvorledes varetages det offentliges informa-
tion i Tyskland og England?

Storbritannien
Der informeres — for i alt 236 mill. kr. om
dret — ved folgende foranstaltninger:

1. Annoncering (for i alt 11,6 mill. pund ster-
ling i 1974-75) i presse (ca. 7 mill. p.) tv, ra-
dio, biografer og ved plakater.

Hovedemnerne er:

Stillingsannoncering, der forbruger halvdelen
af belgbet (ogsd i tv og biografer). Annonce-
ring om »holdningsendringer«: trafiksikker-
hed, kriminalpreevention, brandsikring m.v.,
der forbruger ca. en fjerdedel. Til orientering
om nye love bruges ca. en ottendedel, og den
sidste ottendedel bruges til oplysning om of-
fentlige serviceydelser, skonomiske foranstalt-
ninger m. v.

166.000 p. udenrigs).

3. Film, tv-bdnd, lysbilleder (1,2 mill; p. in-
denrigs -+ 1,9 mill. p. udenrigs).

4. Udenrigs-pressetjeneste (1,3 mill. p.).

5. Fotografier (560.000 p.).

6. Boger, pjecer, kort, plakater m.m. (2,3
mill. p.) (i samarbejde med HMSO = Statens
Trykningskontor).

Den praktiske formidling sker gennem Cen-
tral Office of Information (COI), der alts& og-
s& deekker udlandet. (1.300 medarbejdere).

COI er radgiver for alle departementer i mi-
nisterierne, pd hvem ansvaret hviler med hen-
syn til den informationspolitik, der fores, og
for det materiale, der udsendes. COI er gko-
nomisk ansvarlig for gennemferelsen af alle
aktiviteter og varetager udformning og frem-
stilling af det materiale, der anvendes. For s
vidt angér reklamekampagner, anvender COI
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private annoncebureauer og overviger lgsnin-
gen af sddanne opgaver.

COI er i administrativ henseende ansvarlig
over for finansministeriet, og det har sit eget
budget. 1 det omfang COI formidler annonce-
ringerne, afholder kontoret i vidt omfang an-
nonceudgifterne. Derudover har visse statslige
styrelser (direktorater) egne budgeiter, og en-
kelte ministerier, der selv har indtegter, fx
sundhedsstyrelsen, -afholder deres annonceud-
gifter fra indteegtskontoen. Visse offentlige in-
stitutioner s&som National Savings, de nationa-
liserede industrier, postveesenet, BBC, Arts
Council og British Council har et ‘vist-samar-
bejde med COI, men forestdr selv gennemfﬁ-
relsen af deres annoncering.

Med de kommunale myndigheder, som uden
undtagelse forestdr deres egne annonceringer,
har COI et samarbejde om nationale kampag-
ner.

COI og selvstendige regeringsorganer fir
kvantumsrabat hos aviser eller annoncebu-
reauer pa linie med andre storre kunder.

Vesttyskland

har en anden form for organisation. Hvert
af forbundslandenes regeringer har presse- og
informationstjenester, hvert- Centralt ministe-
rium informerer i forskellig grad offentlighe-
den. Den store organisation »Das Presse und
Informationsamt der Bundesregierung« er, som
navnet siger, regeringens informationskontor.
Der gennemfores naturligvis fuldt sa store in-
formanonsfmanstaltmnger som i Storbritan-
nieq, -

Dagbladsproblematlkken behandles i Bun-

destag, men umiddelbart kan en mere detalje- .

ret redegprelse ikke gives fx for fordelingen
af annonceudgifterne.

Omregnet til danske penge er budgettet for
den centrale organisation ca. 187 mill. kr.
(1976). Hertil kommer de enkelte »Linder« og
ministeriers informationsudgifter. Iflg. oplys-
ninger fra den vesttyske ambassade drager man
gerne sammenligninger fx med Storbritannien
ved budgetfastszettelsen.

Ad sporgsmdl 4.

Ministerens kommentarer til vedlagte mate-
riale om det offentliges mformatmnswrksom—
hed i Norge og Sverige udbedes.*) ,

1. »Formélsparagrafferne« for de centrale

*) Tkke medtaget her.
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svenske og norske informationsmyndigheder
(Namnden for samhéllsinformation og statens
informasjonstjeneste) angiver de mal, som sta-
tens informationskontor ogsé gnsker at arbejde
efter. Disse méil er meéd lidt andre formulerin-
ger angivet 1 finansministeriets cirkulesre af 12.
juni 1975 om statens informationskontor og
om statslige myndigheders annoncering og ov-
rige informationsvirksomhed (vedlagt). Der kan
specielt henvises til §§ 1-3, 9-11 og 13.

2. Af det vedlagte materiale fra folketings-
udvalget fremgar det, at bevillingerne til infor-
mationsvirksomhed i Sverige er ca. 85 mill. k.
i 1975-76. Dette tal er udgifterne til sével an-
noncering som andre former for betalt infor-
mation (brochurer, plakater, film, udstillinger
m. V.).

Der findes ikke i Danmark en tilsvarende
opgerelse af de samlede bevillinger til infor-
mationsformal. Man har kun tal for den an-
nonceomszetning, der formidles gennem statens

_informationskontor (d.v.s. alle annoncer fra

statslige myndigheder, bortset fra DSB og en-
kelte andre statslige virksomheder og lokale
myndigheder). Denne omstning var:

Kalender- Kalender-
dret 1974 48ret 1975

mill. kr.  mill. kr.

Samlet omseetning ...... 10,9 13,7
Heraf
Informative annoncer i

dagblade- ..... e 1,2 2,2
Administrative annoncer i

dagblade ............ 7.2 8.4
Annoncer (fortrinsvis ad- i

ministrative) i fagblade,

tidsskrifter og distrikts-

blade ............... 25" 3,1

Informative annoncer er annoncer om love
og andre retsforskrifter.

" Administrative annoncer er annoncer om fx
ledige stillinger, licitationer og keb og salg af
fast ejendom.

De foreliggende tal giver ingen mulighed for
at drage gkonomiske sammenligninger mellem
Sverige og Danmark, men der er ingen tvivl
om, at informationsvirksomheden har et bety-
deligt storre omfang i Sverige, jr. listen over
statslige informationsaktiviteter fra Namnden
for samhallsmformatlon
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De norske bevillingstal kan i hejere grad
sammenlignes med tallene fra Danmark. Af
materialet fra folketingsudvalget fremgér det,
at udgifterne til kunngjeringer m. v. (post 20)
udger:

a. Kunngjeringer av lover og administrative
tiltak i 1974 ca. 12,3 mill. kr. og-i 1975
14,5 mill. kr.

De tilsvarende tal for Danmark er de oven-
for neevnte ca. 1,2 mill. kr. 1 1974 og ca.
2,2 mill, kr. i 1975.

b. Kunngjering av ledige stillinger i 1974 ca.
8,3 mill. kr. og i 1975 ca. 9 mill. kr.

De tilsvarende tal for Danmark er ca. 3,6
mill. kr: i 1974 og ca. 4,2 mill. kr. i 1975

* (tallene er skennede, idet statens informa-
tionskontor normalt ikke foretager opde-
ling af administrative annoncer i stillings-
annoncer og andre administrative annon-
cer).

Udgifterne til annoncering i dagblade om
nye love, administrative foranstaltninger og
ledige stillinger er saledes ca. 4 gange si store
i Norge som i Danmark béde i 1974 og 1975.

3. De svenske retningslinier for dagblads-
annoncering bygger som nevnt i materialet fra
folketingsudvalget pa det sdkaldte »totalitets-
princip uden formatdifferentiering«. Dette prin-
cip gelder for information om rettigheder,
pligter og samfundsforanstaltninger i evrigt,
som hver berert borger ber kende. Retnings-
linierne gar ud pa, at annoncering skal ske i
samtlige dagblade, og at annoncerne som regel
ber have samme indhold og format i alle bla-
de.

En tilsvarende regel, der er vejledende for
de statslige myndigheder, geelder i Danmark
med hensyn til dagbladsannoncering. Reglen
er fastlagt i vejledning af 3. nov. 1972 om det
offentliges brug af annoncering (vedlagt). 1
kapitel I, pkt. 5 star:

53 TUdvalgenes betenkninger m. m.

»Skennes der at vare behov for at iveerk-
seette annoncering om retsforskrifter eller ad-
ministrative dispositioner eller forebyggende
kampagner bgr dette ske ud fra forudsetnin-
gen om, at den enkelte borger ikke kan for-
ventes at holde eller leese mere end en enkelt
daglig avis. Det ma derfor anses for rigtigst, at
annonceringen s vidt muligt omfatter samtlige
dagblade, dog séledes, at annonceringen — sa-
fremt forskriften eller dispositionen kun ved-
rorer et klart afgreenset omréde af landet — be-
graenses til dagblade, evt. andre blade, i det
pigeeldende omride«.

(Okonomiske grunde har gjort, at det i gan-
ske fa tilfzzlde ikke har veeret muligt at felge
denne vejledende regel, men statens informa-
tionskontor anbefaler i sin r&dgivning over for
statslige myndigheder, at reglen fglges i s& hej
grad som muligt.

ad sporgsmdl 5.
Hvor mange er ansat i statens informations-
kontor?

1 direktor.

1 medarbejder specielt til administration af
informationsvirksomheden (fuldmegtig, ud-
1ant fra administrationsdepartementet).

1 journalist (forelgbig ansat for tre méneder).

1 konsulent (kontorleder).
4 assistenter (heltids).

4 assistenter (deltids).

1 kontorassistent.

annonce-
ekspeditionen.

1 kontorbetjent.

ad sporgsmdl 6.

Er der segt bevillinger til gennemforelse af
de planer, som er skitseret under pkt. 3 i
NOTAT af 24. november 1975?

Der er endnu ikke spgt bevillinger.
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Sporgsmal 1:
Er der serlige afglftsfmhold for dagspres-
sen, herunder for dens papirforhold?

Svar:

Ifolge mervaerdmfgﬁtslovens §12, stk. 1,
punkt h, skal der ikke svares moms ved salg
af aviser, som normalt udkommer med mindst
1 nummer ugentlig. Virksomheder, der frem-
stiller og afsztter aviser, skal dog vere regi-
streret hos toldvaesenet efter lovens adminde-
lige bestemmelser. Herved opnér de pagzlden-
de virksomheder, at de gennem deres afgifts-
regnskab kan fradrage (fa godtgjort) momsen
af indkeb til fremstilling og afsetning af avi-
serne. Departementet har intet materiale til
opgorelse af den indgdende afgift vedrerende
fremstilling og distribution m. v. af aviser.

Der betales moms af avisernés annoncer.

Salgsvaerdien af aviser i 1974 har veeret knap

800 mill. kr., og tallet for 1975 kan skennes til
ca. 900 mill. kr. P4 grundlag af denne omsst-
ning ville en 15 pet,’s moms pd aviser detfor i
1975 have indbragt ca. 135 mill. kr.

Det danske forbrug af avispapir deekkes ude-
lukkende ved indfersel, saerhgt fra de avrlge
nordiske lande. Indfersel i EF af papir, der
skal anvendes til fremstilling af aviser, er ikke
toldfri i henhold til EF’s felles toldtarif, men
der er i EF truffet foranstaltmnger, der sikrer
toldfri indfersel af avispapir, i det omfang be-
hovet ikke kan deekkes fra de andre medlems-
lande. Bestemmelse .om &bning hvert &r af et

‘sddant toldkontingent er fastsat i protokol nr.

13 i akten til traktaten om Danmarks tiltre-
delse af De europeiske Fzllesskaber. For 1976
er det Danmark tilkomne kontingent fastsat til
165.000 tons avispapir, hvilket er i overens-
stemmelse. med det fra dansk side skennede
importbehoy.
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Ad sporgsmal 1.

Hvad vil den 3rlige udgift vere ved frem-
stilling og distribution af henholdsvis et 8 sidet
eller et 12 sidet informationsblad til alle hus-
stande en gang pr. méned, der kunne opfylde
hovedsigtet med tankerne i forslaget til folke-
tingsbeslutning?

Under henvisning til udvalgets skrivelse af
26. februar 1976 (B-XLIV-bilag 23) vedreren-
de udgifterne ved udgivelse af et manedligt

informationsblad skal jeg meddele, at Statens
informationskontor har - oplyst, at den é&rlige
udgift (prisniveau marts 1976) til en avis i BT-
format vil veere ca. 11 mill. kr. for 8 sider og
ca. 14 mill. kr. for 12 sider.

Velger man et magasin-format (A4) i en lidt
bedre papirkvalitet og 4-farvet omslag, vil den
tilsvarende &rlige udgift veere ca. 14 mill. kr.
for 16 sider (svarer til 8 sider i BT-format) og
ca. 18 mill. kr. for 24 sider (svarer til 12 sider
i BT-format).



