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skal klare det. De m4 i hvert fald have nogle
strammere rammer for at kunne klare det.
Man har indtryk af, at i hvert fald adskillige
er magteslose over for det. :

Det er ligesom, at nar det er tilladt at sel-
ge, s er det noget, der horer sig til. Jeg kan
da neevne, som vel alle er klar over, at ung-
domskriminalitet er for en meget stor del
enten indbrud for at f& spiritus eller indbrud
for at f4 penge til spiritus. Jeg tror, at i det
ojeblik det ikke var si almindeligt, at unge
under 18 ar brugte stewrke drikke, sa ville
ungdomskriminaliteten falde.

Der har veeret foretaget forskellige under-
sogelser igennem de senere 4r, bl. a. for gan-
ske nylig en undersogelse i Roskildes kom-
muneskoler, der omfattede 7., 8. og 9. klasse,
realklasser og gymnasiet, og der er temmelig
rystende tal. 10 pet. har haft et forbrug pa
over 20 genstande i ugen, der gik forud for
undersegelsen, 70 pet. har haft en folelse af
at veere beruset, og naesten 10 pct. angiver at
veere berusede, for de var blevet 12 ar. Det
mest chokerende er vel nok, at 6,1 pet. af
drengene og 0,9 pet. af pigerne har drukket
36 genstande og derover i ugen forud for un-
dersogelsen, dvs. man ligger dér pa grensen
af, hvad der er definitionen pa en alkoholist,
6 genstande om dagen.

Nér det er sa vigtigt at bekeempe alkoho-
lismen, eller give de unge gode alkoholvaner
i ungdommen, s er det pa grund af, at der
senere kommer betydelige alkoholproblemer
hos dem, der har fiet gdelagt deres alkohol-
vaner i ungdommen. Det er betydeligt svee-
rere at afveenne alkoholister, der er begyndt i
ungdommen, end dem, der er begyndt senere.

Dette forslag har jo haft den ere to gange
at blive omtalt fra denne talerstol for be-
handlingen, og det blev selv omtalt af ordfe-
reren for fremskridtspartiet, hr. Voigt. Jeg
tror altsd ikke, at der skete s& meget ved, at
hr. Voigt selv hentede sin ol, og jeg vil give
fru Hanne Reintoft ganske ret i, at det nok
var rimeligh, om den mand, der var gift
med den yndige unge frue pad 17 ar, selv
hentede sin alkohol. Det lad ikke helt, som
om det var et kvindedr, hr. Voigt omtalte.

Jeg mener som sagt, at dette forbud ms
vere en statte til pedagoger, en stotte til
forzeldre, men jeg ser med glede, hvis man
virkelig vil have denne oplysning i faste ram-
mer, men det bliver vel nok sveert.
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Hermed sluttede forhandlingen.

Forslagets overgang til anden (sidste) be-
handling
vedtoges uden afstemning.

Formanden:

Jeg foreslar, at forslaget til folketingsbe-
slutning henvises til retsudvalget. Hvis in-
gen ger indsigelse mod dette forslag, betrag-
ter jeg det som vedtaget. (Ophold). Det er
vedtaget.

Den sidste sag pa dagsordenen var:

Forste behandling af forslag til folketingsbe-
slutning om  forbud mod veklamering for
sterke drikke [af Inge Krogh m. f1.).

(Andre selvst. forslag nr. XXX. Fremsat
185 75).

Forslaget sattes til forhandling.

Formanden:
Handelsministeren vil ogsd her svare pa
indenrigsministerens vegne.

Handelsministeren (Erling Jensen):

Som det fremgir af bemerkningerne il
forslaget vedtog Nordisk Rad i 1974 en re-
kommandation, der indeholdt en opfordring
til regeringerne om bl. a. at indfere forbud
mod alkoholreklame.

Under behandlingen af det medlemsfor-
slag, der var grundlaget for rekommandatio-
nen, indhentede indenrigsministeriet udta-
lelser om sporgsmélet fra en lang reekke be-
rorte myndigheder og organisationer her i
landet. I langt de fleste af disse udtalelser
blev der taget afstand fra indforelsen af et
sddant generelt reklameforbud, idet der ikke
var nogen, tiltro til, at et indgreb af denne
art ville formindske forbruget af spiritus el-
ler gore de problemer, som affodes af spiri-
tusmisbrug, mindre. I sin udtalelse tog den
daveerende indenrigsminister ogsa afstand
fra tanken om et reklameforbud af den fore-
sliede art, og der er da heller ikke fra inden-
rigsministeriets side siden taget noget initia-
tiv pa grundlag af rekommandationen.

Som jeg gjorde opmwrksom pa under
behandlingen af forslaget til folketingsbe-
slutning om forbud mod salg af steerke
drikke til personer under 18 ar, vil jeg her
erkleere mig enig med forslagsstillerne i, at
alkoholmisbruget skaber mange sociale og
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sundhedsmsessige problemer, og at der pé-
hviler ogsa det offentlige en forpligtelse til
at iveerkseette sidanne foranstaltninger, som
har rimelig udsigt til at kunne reducere
omfanget af disse alvorlige problemer. Lige-
som den tidligere indenrigsminister mi jeg
imidlertid stille mig tvivlende over for for-
slagsstillernes forventning om, at et forbud
mod alkoholreklame i vesentlig grad skulle
begreense tilskyndelsen til at bruge alkohol.

Jeg har ogsé meget sveert ved abt tro pa,
at et reklameforbud skulle kunne bidrage
veesentligt til at formindske den kriminalitet
og de feerdselsulykker, der har baggrund i
spiritusnydelse. Jeg kan i denne forbindelse
henvise til at Radet for Sterre Feerdselssik-
kerhed under sporgsmélets behandling i Nor-
disk Rad ikke fandt, at et sidant forbud ville
have nogen indflydelse pa antallet af feerd-
selsulykker med spirituspavirkede forere.

Indenrigsministeriet har i en arrekke hatt
en aftale med tobaksindustrien om begrans-
ninger i retten til reklamering for cigaretter.
Der er ikke fastsat tilsvarende begreensnin-
ger for si vidt angir alkoholreklamering,
men det kan dog nevnes, at Bryggerifore-
ningen har vedtaget regler, der forbyder
foreningens medlemmer at bruge olrekla-
mer, der retter sig mod de yngre aldersgrup-
per, eller reklamer i forbindelse med sports-
motiver, automobilkersel o.lign. Disse re-
klamebestemmelser m4 bl. a. ses som Bryg-
geriforeningens erkendelse af, at en meget
pagiende reklame pa dette omrade ikke er
acceptabel, og jeg anser en sddan branche-
vedteegt om neddempning af reklamer for
yderst fornuftig.

Selv om man som jeg ikke tror pé, at al-
koholreklamen generelt set har nogen seerlig
indvirkning pa misbrugets omfang, s& finder
jeg det alligevel pé baggrund af vor viden
om de ulykker, alkoholen er arsag til, noget
anstodeligt, hvis reklamen skulle idealisere
og glorificere spiritusnydelse, eller hvis den
specielt retter sig mod ungdommen eller
andre serligt pavirkelige grupper i befolk-
ningen. Den reklameform, som f. eks. soger
at overbevise publikum om, at hverdagen
kun kan klares, hvis den begyndes med et
lille glas, forekommer mig ubehagelig.

Som neevnt finder jeg ikke, at et generelt
reklameforbud er egnet til at fremme det
mal, som jeg har felles med forslagsstillerne,
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nemlig i videst muligt omfang at 4 reduce-
ret de mange alvorlige folgevirkninger af
alkoholmisbrug, og jeg vil derfor ikke kunne
medvirke til gennemforelsen af et siddant
indgreb.

Tastesen (S):

Nordisk Rad har i sin visdom vedtaget
folgende rekommandation — hvis jeg mé
have lov at citere:

,Nordisk Rad anbefaler regeringerne at
indfere forbud mod alkoholreklame i Nor-
den og at iverksmtte en effektiv informa-
tion om alkoholens skadelige virkninger,
seerlig over for ungdommen.

Der var ikke nogen seerlig stor dansk til-
slutning til denne rekommandation. Tveerti-
mod kan vi vel sige, at de fleste kredse, og
det gwmlder ogsd parlamentsmedlemmerne
fra Danmark, var imod den.

Det forholder sig séledes, at den anden
del af rekommandationen, dette med det
forebyggende arbejde, har vi omtalt under
det tidligere lovforslag, og det er der ingen
grund til at komme ind pé, for netop infor-
mation om alkoholens skadevirkninger er
noget, der er vesentligt, og dér ma der selv-
folgelig finde et oplysningsarbejde sted. Men
for den forste dels vedkommende — den,
der handler om alkoholreklamer — mé jeg
pa mit partis vegne sige, at spergsmalet om
reklame ma betragtes som en helhed og ikke
som et isoleret faenomen i forhold til specielt
alkohol. Hvad med tobakken og andre ting?
T det hele taget hvad med reklamens gene-
relle situation? Spergsméilet om, hvorvidt
det er objektiv reklame, vejledende reklame
osv., hgrer sammen med en anden og mere
serigs problematik end den, der kommer
frem her. ’

Vi kan altsd ikke medvirke til gennemfe-
relse af det forslag, der fremseettes her.

Og veer s4 sikker pé én ting, vil jeg gerne
sige til forslagsstillerne fra kristeligt folke-
parti, at det sikkert vil gi som i Norge, hvis
dette loviorslag bliver vedtaget. Navne som
Tuborg og Carlsberg er i den grad indgroet i
den danske befolknings bevidsthed, og disse
navne fjernes ikke. Tuborg og Carlsberg vil
fortsat veere forbundet med Hof og den
gronne Tuborg. Det ligger s& steerkt 1 folks
bevidsthed, at selv om der nede i et lille
hjorne star ,lys pilsner” eller ,eitronvand®
eller ,,appelsinvand®, eller hvad det skal
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veere, sd veer sikker pa, at reklamerne vil
virke pa deres vis. Det vil n®sten veere en
umulig ting, for s& skal man alts8 ogsa forby-
dereklameridet hele taget for de steder, hvor
ol og steerke drikke i gvrigt fremstilles.

Vi kan altsd ikke medvirke til gennemfa-
relse af dette forslag. Det vil efter vor opfat-
telse vaere helt uden virkning i forhold til
det, som forslagsstillerne tilsigter. Tvaerti-
mod har jeg faet en idé, og jeg kan maske
sige, at den er inspireret af kristeligt folke-
partis forslag. Jeg er formand for en lands-
organisation, der har meget med ungdom-
men at gere. Vi vil dér forsege ps at snakke
med de mennesker, der fremstiller mineral-
vand og lyst ol, om man ikke kan lave en
bedre reklame for netop disse produkter, s8
bryggeriomrédet, mineralvandsomradet pa
en eller anden made kan veere med i et fore-
byggende arbejde. Det er langt mere veerdi-
fuldt end at man fremturer med en forbuds-
linje ogsd pé dette omrade.

Biltzing (V):

Néar man lwser bemeerkningerne til forsla-
get til folketingsbeslutning om forbud mod
reklamering for steerke drikke, fir man let
det indtryk, at forslagsstillerne sewmtter et
lighedstegn mellem alkoholforbrug og alko-
holmisbrug. Men alkoholforbrug er jo ikke
ensbetydende med alkoholmisbrug og der-
med med et alkoholproblem. Det, forslags-
stillerne vil gore noget ved, er jo alkoholmis-
brug, men misbruget forhindres ikke ved et
forbud mod reklame, lige s& lidt som det er
fremkommet som folge af reklamen.

Der kan nzvnes adskillige arsager til, at
et alkoholproblem opstdr, men hovedsagen
er at finde i den omstendighed, at den pa-
geldende har et menneskeligt eller et socialt
problem, som han eller hun ikke umiddelbart
kan magte. Afhangig af sociale, miljemees-
sige og andre faktorer kan den pageldende
s& at sige finde pé at sege tilflugt 1 et eller
andet rusmiddel. Alkohol er et af dem, for-
skellige medikamenter er et andet. Mens al-
koholholdige drikke frit kan forhandles og
der ikke er lovgivningsmeessige restriktioner
over for alkoholreklamer, er sivel forhandling
af som reklamering med medikamenter un-
dergivet vaesentlige restriktioner. Ikke desto
mindre er medicinmisbruget af sterre om-
fang herhjemme end alkoholproblemet.
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Et forslag som det fremsatte kunne give
indtryk af, at vi bliver bombarderet med
reklame med opfordringer til at drikke
steerke drikke. Men i virkeligheden er det jo
kun en ganske lille del af den reklame, vi i
gvrigt udsettes for, der omhandler sterke
drikke, og hovedparten af disse reklamer
seger at fa os til . eks. at drikke Hof i ste-
det for Tuborg eller at skifte fra ét whisky-
merke til et andet. Her i landet har alkohol-
producenter, forhandlere og importerer fri-
villigt underkastet sig en reklamekodeks.
Det er regler, der blev vedtaget i 1973 af
Det internationale Handelskammer, og efter
disse regler ma alkoholreklamer ikke til-
skynde til overdreven nydelse af steerke
drikke eller vare serlig rettet mod mindre-
rige. Herhjemme har man si yderligere
skeerpet reglerne, siledes som handelsmini-
steren neevnede det. P4 baggrund af denne
kodeks og reklamens faktiske indhold og
omfang ses nodvendigheden af at indfere et
forbud mod reklame for sterke drikke ikke
at foreligge.

Lad mig ogsé nwvne, at der aldrig er ble-
vet pavist nogen sammenheng mellem re-
klame og det samlede alkoholforbrug.
Tvartimod er averteringen i Sverige og Fin-
land i perioden 1969-74 stadig aftaget, mens
forbruget i den tilsvarende periode har vze-
ret stadig stigende. Derimod har reklamer i
Sverige og Norge med udbytte kunnet an-
vendes til at flytte forbruget fra spiritus til
de mildere sorter vin og ol. Et forbud mod
reklame ville betyde, at man dermed afskar
sig fra mulighederne for at pavirke forbrugs-
vanerne.

Endelig vil jeg fremh@ve det erhvervspo-
litisk meget betenkelige, der ligger i at for-
byde reklameringen af en vare, der i gvrigt
mi swlges frit, og jeg vil godt n®vne et ek-
sempel pé en af konsekvenserne, som et for-
bud kunne medfere. De mindre, regionale
bryggerier herhjemme ville nemlig blive
ramt hardere af et forbud end de store
landsdezekkende bryggerier, idet forbruget
ville glide over til de store bryggerier uden
et tilsvarende fald i elkonsumeringen. Kon-
sekvensen ville blot vaere, at en rekke min-
dre bryggerier matte indstille deres virk-
somhed.

Da et forbud mod reklame for sterke
drikke ikke kan forventes at have nogen
nevneverdig virkning pa alkoholforbruget i
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det hele taget og neppe nogen virkning
overhovedet p& et alkoholmisbrug, men
tveertimod vil have en rekke ugnskede virk-
ninger, kan venstre ikke medvirke til gen-
nemforelsen af dette forslag.

Voigt (FP):

Fru Inge Krogh sagde i sin tale for, at jeg
selvfolgelig kunne hente mine pilsnere selv,
og det er da ogsd rigtigt nok, men det kunne
jo vere, jeg var s& fuld, at jeg ikke kunne
hente dem. Fru Hanne Reintoft sagde, at
hun ikke havde fantasi til at forestille sig
situationen. Dertil m4 jeg sige, at jeg tilleeg-
ger heller ikke fru Hanne Reintoft nogen
som helst form for fantasi.

Jeg sagde om det forrige forslag, at det
var meget ubegavet, og jeg ved ikke, om jeg
kan finde et udtryk, der er veerre end det for
dette forslag, men det skriger jo simpelt hen
til himlen. Nu mé en ol ikke leengere hedde
en gl, og man m4 ikke sige ,,Dubonnet, s’il
vous plait eller ,,Op pa merkerne! Snup en
Underberg!®“ Jeg kunne egentlig unde kri-
steligt folkeparti, at de provede at snuppe
sddan en bitter om morgenen og meerkede,
hvor dejligt det er, nar den varmer.

Det veerste ved dette forslag er jo, at
man glemmer, der er noget, der hedder en
forretning. Man glemmer, at der er noget,
der hedder firmaer, som i forvejen er belagt
med restriktioner og formynderi og afgifter
af det hoje ting, og dem vil man nu speende
ben for, ved at de ikke m& reklamere med
deres produkter. Har kristeligt folkeparti
egentlig teenkt pa i denne tid, hvor man ta-
ler om, at man har vrevl med skonomien
inden for hele bladverdenen, hvilke enorme
annonceindtegter bladene ville gé glip af?
Jeg tror nok, at hele den branche, som kri-
steligt folkeparti her faktisk er ude pé at
slagte, tegner sig for en meget, meget stor
del af bladenes annonceindtegter.

Men lad mig sige, at der er intet, absolut
intet, der mere kan overraske mig, nar det
kommer fra kristeligt folkeparti. Jeg venter
faktisk, at der om kort tid kommer et lov-
forslag om, at nu ma unge mennesker under
18 ar ikke lengere have kenslig omgang
med hinanden. Det kan jo veere, at man
straekker sig s& vidt at sige, at det ma man
godt onsdag og lordag, men det er slet ikke
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utopi at tro, at noget sidant kan komme
fra kristeligt folkeparti.

Jeg vil da egentlig anbefale kristeligt fol-
keparti, nu hvor vi har fiet en forbrugerom-
budsmand krenget ned over hovedet, at
man gir hen og overrekker ham dette for-
slag. Jeg vil egentlig godt vere med ved
denne overrekkelse, idet det kunne veere
sjovt at se, hvordan hans ansigt forst ville
forstene, hvorefter det en 20 sekunder efter
ville flekke i et stort grin.

Jeg ved ikke, om kristeligt folkeparti har
misforstaet mig, men jeg haber da ikke, at
jeg har givet udtryk for, at mit parti kan
tilslutte sig en velvillig udvalgsbehandling.
S& ubegavet tror jeg ikke selv kristeligt fol-
keparti kan veoere.

Formanden:
Det er en fordel, nar talen handler om det
forslag, der er fremsat.

Lone Dybkjer (RV):

Der er en reekke reklamer for sterke drik-
ke, der sterkt har irriteret mig, men unaeg-
telig af helt andre arsager end dem, der lig-
ger til grund for kristeligt folkepartis for-
slag. Jeg teenker her pd reklamer for whisky,
der hedder ,,Hans bil — hans whisky —
hans pige”. Jeg s4 sdmend ogsé personligh
gerne, at vi fik mindre reklamer for, at vi
ustandselig skal have et merforbrug, men
jeg kan ikke lide, at man bare piller et en-
kelt omréade ud.

Jeg skal derfor pa det radikale venstres
vegne afvise forslaget under henvisning til
de bemsrkninger, handelsministeren har
gjort.

Annelise Gotfredsen (KT):

Kristeligt folkeparti nsmvner i sine be-
merkninger til forslaget, at Nordisk Réd
den 18. februar 1974 1 en rekommandation
har vedtaget at anbefale regeringerne at
indfere forbud mod alkoholreklame i Nor-
den. Det er naturligvis sandt, at et flertal i
Nordisk Rad har vedtaget denne rekom-
mandation, men det havde maske veeret
mere erligh at sige hele sandheden, nemlig
at kun 2 danske medlemmer stemte for,
mens 10 danske medlemmer stemte imod.

Kristeligt folkeparti benytter denne re-
kommandation som stette for sit forslag til
folketingsbeslutning om forbud mod rekla-
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mering for steerke drikke med det formal at
mindske alkoholmisbrug, og det formél kan
ingen vel indvende noget imod, men jeg tror
ikke, at det er korrekt, at der finder et seer-
ligt misbrug sted her i Danmark. De frie
forhold p& alkoholsalgets omride har med-
fort et mindre anspsendt forhold til alkohol
her end i mange andre lande, og alkoholfor-
bruget pr. faktisk forbruger er relativt lavt,
og som folge heraf er misbruget naturligvis
beskedent. Jeg kan sdledes nesevne, at en
nordisk statistik fra 1972 viser, at der pr.
1.000 indbyggere over 15 ar i Danmark blev
foretaget 5,7 anholdelser for beruselse. Tal-
let var for de ovrige nordiske lande langt
hajere, for et enkelt land 10 gange sa hgjt.

Undersogelser har i gvrigt pavist, at re-
klame som siddan ikke har en forsgende ef-
fekt pa det totale alkoholforbrug, og at re-
Idame nsten udelukkende medfgrer en
omfordeling af forbruget mellem de forskel-
lige meerker. Et reklameforbud ville i hvert
fald for els vedkommende i hajere grad gi
ud over de mindre udbredte merker end de
mere landsdekkende, hvilket kan give seor-
deles usnskede beskeeftigelsesproblemer.

Nar jeg nu er kommet ind pé beskeeftigel-
sesproblemer mé& jeg sige, at det ogsi vil
veere swrdeles meerkbart for den i forvejen
hérdt betrengte dagspresse, safremt den
matte undveere indtegten ved annoncering
for steerke drikke.

Det er givet, at der findes en lille gruppe
alkoholforbrugere, hvis problemer med alko-
hol er dybt beklagelige. Det er imidlertid
helt andre midler, der skal sattes ind over
for egentlig alkoholisme, der ifglge den me-
dicinske sagkundskab skal betegnes som en
sygdom,

Alkoholikere vil let kunne skaffe sig de
gnskede varer ganske uafhmngigt af, om
der reklameres eller ej. Vi kan saledes ikke
anbefale vedtagelsen af et forslag, der i den
grad griber ind i muligheden for et frit for-
brugsvalg. Det kan ikke vesere meningen, at
staten bestandig skal udvide sit formynderi
over det enkelte menneske. Der mi ogsd
veere plads for at tage et personligh ansvar
for sine handlinger.

Vi ma altsd afvise forslaget og skal blot

udtrykke et gnske om, at branchen vil fort-
swite med at udeve den selvjustits ved re-
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klamering for steerke drikke, som vi mener
det hidtil har veeret tilfmldet.

Poul Dam (SF):

Alkoholreklameringen har beriget vort
sprog med en rekke udmerkede fyndord, og
jeg har i ejeblikket navnlig brug for det, der
hedder ,,Giv mig styrke®.

Kristeligt folkeparti har igen ved dette
forslag demonstreret, at de ikke forstir ret
meget af sammenhwenge her i samfundet,
navnlig ikke af sammenheenge, der har at
gore med pedagogik og menneskelig adferd.

Vi har 1 Danmark, hvor der er en meget
fri reklamering, et storre alkoholforbrug end
i andre lande, de lande, vi nermest sam-
menligner os med, men vi har et mindre
alkoholmisbrug. P4 danske hojskoler er der
et ret stort alkoholforbrug, men der er min-
dre misbrug end pa svenske hgjskoler, hvor
der er alkoholforbud, og hvor man lever i et
milje, hvor der s at sige ikke er reklame-
ring for steerke drikke.

Forbud er ikke vejen, og det var da ogsd
det, der blev sagt i Nordisk Réd, da denne
ulyksalige rekommandation blev vedtaget.
Det er et af de mange smukke eksempler p4,
at Nordisk Rad vedtager rekommandatio-
ner hen i vejret, nemlig i en situation, hvor
de fwmrreste har leest, hvad det egentlig er,
det drejer sig om. De danske deltagere i Nor-
disk Rads mede stemte hovedsagelig imod
rekommandationen. De, der stemte for re-
kommandationen, gjorde det ud fra et syns-
punkt, som jeg i og for sig ikke er uenig i,
nemlig at reklamer som helhed er noget for-
kert. Men at tage disse swrlige reklamer ud,
ansd de fleste danske deltagere for at vere
meningslost, formalslast, ja direkte formals-
stridigt. Det er ikke den made, man bekam-
pet alkoholmisbruget pa.

For resten kunne man selvislgelig godt,
hvis man var ondskabsfuld, unde regeringen
at fd lov til at forsege at lave dette lovfor-
slag. Hvordan man egentlig laver sidan et
effektivt lovforslag, det kunne jeg godt lide
at vide. Nordmendene har lige sat en lov i
kraft pr. 1. april — en meget passende dato
— hvorefter man ikke mere mé reklamere i
trykte skrifter i Norge. De har ikke fundet
ud af, hvad man skal gere med film og lys-
reklamer og med blade, der kommer fra
udlandet og alt muligt andet, for slet ikke ab
tale om de merkelige reklamer, der smugler
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sig ind i fjernsynet, og vi vil fa nojagtig de
samme problemer.

Forslaget her kan ikke bruges. Det strider
mod sin egen hensigt, men det demonstrerer
meget godt, hvorledes kristeligt folkeparti
tror, at alle problemer i dette liv kan klares
med forbud.

Hanne Reintoit (DKP):

Vi kan heller ikke medvirke ved gennem-
forelsen af dette forslag til folketingsbeslut-
ning af flere grunde.

For det forste, som jeg sagde allerede ved
det forrige forslags behandling, fordi vi
mener, at der skal en anden indsats til, en
pedagogisk og en oplysende og en behand-
lende indsats, og fordi jeg ogsa her mener,
at kristeligh folkeparti igen skyder forbi
malet og slet ikke ser, hvad der virkelig er
arsagerne til det alkoholmisbrug, vi selvfal-
gelig kan veere enige om at veere bekymrede
over. .

Det er ogsé ulogisk og darligt gennem-
teonkt pa andre mader, for der er si mange
ting, vi reklamerer for. Der er fodevarer til-
sat forskellige stoffer, som er meget usunde,
der er tobak, der er si meget. Det eneste,
jeg kan sige af positivt, er, at vi for si vidt
ikke havde noget imod at gé ind i en generel
droftelse om reklamer og reklamens veerdi,
fordi vi meget gerne vil have, at reklame i al
almindelighed kun skulle tillades, hvis den
var informativ, hvis den var saglig, hvis den
simpelt hen havde en funktion.

I den forbindelse ville vi godt vaere med
til at diskutere det, men losrevet kan jeg
henholde mig til, hvad der i gvrigt er sagt,
og jeg mener, forslaget helt skyder forbi sin
egentlige hensigt.

Ordfereren for forslagsstillerne (Inge Krogh)

(KxF):

Som det allerede er nmvnt flere gange,
anbefalede Nordisk R&d i 1974 de nordiske
regeringer, at der blev indfert forbud mod
reklame for alkohol i Norden. Jeg har regnet
med, at det var det faorste forseg, der blev
gjort pa at fore den rekommandation ud i
livet, og handelsministeren har sidan set
bekreeftet, at der ikke er foretaget noget.

I 1973 anbefalede Europarédet at ophare
med reklame for disse ting, idet man henvi-
ste til, at man ikke kan forsvare at rekla-
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mere for stoffer, der er skadelige, som forar-
sager trafikskader, nir man er pavirket, og
som medferer mange sociale og psykiske
skader.

Der blev under behandlingen i Nordisk
Rad fra dansk side sagt, at reklamen ikke
ville pavirke forbruget eller mishruget. Det
er da et spergsmél, om man si ville ofre
penge pa reklame. Nar man reklamerer, er
det vel, fordi man mener, at man pa en eller
anden méde far sine penge igen, ellers ville
man vel neppe reklamere.

Reklame er forbudt i Norge, og det er
forbudt 1 Island. Der bliver stadig talt om
det store forbrug i de andre nordiske lande,
hvor man har flere restriktioner, men det
viser sig ganske klart, at Danmark ligger i
spidsen med et forbrug pa 8,34 1 ren alkohol
om aret pr. person, og 1 Norge er det sa lavt,
som jeg nevnede for, 2,8 1, i Finland 5,6 1 og
i Sverige 5,5 1, s& det kan altsd ikke helt
stemme med de oplysninger, der kom.

Fra dansk side blev det ogsd under for-
handlingerne i Nordisk Rad sagt, at der
ikke var nogen sociale problemer, forarsaget
af alkohol, Det m4 bero p& en misforstaelse.
Ca. 30 pet. af indlmggelserne p4 mandsafde-
lingerne p4 statshospitalerne er forarsaget af
lidelser, der star i forbindelse med alkohol,
hvor alkohol enten er hovedarsagen eller en
af de medvirkende drsager. I aret 1973-74
var der i Danmark pa statshospitaler og
afveenningsinstitutioner indlagt over 11.000
mennesker. Jeg kender ikke indleggelsesti-
den, men det er i hvert fald ikke noget, der
har veret billigt.

83 kan man sige, som hr. Voigt sagde, at
vores dagspresse tjener si meget pa alkohol-
reklame, men samfundet giver bestemt
pengene ud pa en anden made; der ligger
masser af tragedier bag ved folgerne af alko-
hol.

Der reklameres for alkohol pé en méde, sa
det romantiseres. Man fremstiller det i af-
slappede situationer og omtaler ikke nogen
af de folger, der kan blive af alkohol. Der
star: ,,Slap af — 14 kontakt”, ,,Skenk vin
— skeenk glede”, ,,Hold jul under den rig-
tige stjerne — drik Jagermeister”. Og sd
har vi det pd husmurene, som hr. Poul Dam
ganske rigtigt sagde, plakater, hvor der
star: ,,Giv mig styrke“. Det er altsi det,
man ville mene var en ben til en hojere
magt, hvad hr. Poul Dam méske kunne
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treenge til, men det er en ben il en Dort-
munder. Og sd ser man p4 disse husmure, at
der star en forsagt lille mand ved siden af
nogle veldige kvindebryster. Jeg kan ogs
nevne en anden reklame: ,, P& skovtur med
den friske kolde snaps®. Man m3 habe, at de
er kommet derud pr. tog og ikke pr. auto-
mobil, som handelsministeren ganske rigtigt
sagde. '

84 er der visse regler for reklamering for
alkohol. Det meerkelige er, at staten betaler
en del af reklamen. Selvfolgelig betales der
told af sherry, der indferes fra Spanien, men
en vis procentdel af den told, som staten far
ind, skal bruges til reklame. Der er forhand-
linger om, at det samme skal ske med whi-
sky fra Skotland.

Sé er der nogle, der bekymrer sig om,
hvordan man skal markedsfore nye alkobol-
produkter, ndr der ikke kan reklameres. Der
kan selviolgelig udsendes branchetidsskrif-
ter og omtales prislister til forhandlere, men
reklame bor efter min mening forbydes i
aviser og blade, pa plakater ved sportsstev-
ner og i tv og radio, hvor det er en meget
kedelig ting, at vin ofte udswttes som pree-
mier ved konkurrencer.

Hermed sluttede forhandlingen.

Forslagets overgang til anden (sidste) be-
handling
vedtoges uden afstemning.

Formanden:

Jeg foreslar, at forslaget til folketingsbe-
slutning henvises til retsudvalget. Hvis in-
gen gor indsigelse mod dette forslag, betrag-
ter jeg det som vedtaget.(Ophold). Det er
vedtaget.

Der er ikke mere pa dagsordenen.

Kommunaludvalget har afgivet betenk-
ning over forslag til lov om endring af lov
om foranstaltninger til tuberkulosens be-
keempelse. Eksemplarer vil blive omdelt.

Finansudvalget har afgivet betenkning
over den af statsrevisorerne afgivne beteenk-
ning over statsregnskabet for finansaret
1972-73. Eksemplaver vil blive omdelt.

Folketingets neste mode afholdes i mor-
gen, fredag den 18. april, kl. 11 med folgende
dagsorden:

234
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1) T'redje behandling af:
Forslag til lov om erhvervsregisteret.

2) Tredje behandling af:
Forslag til lov om @ndring af merverdiaf-

giftsloven. (Forhejelse af belobsgreenser
m. v.) [optaget af Anders Andersen].

3) Forste behandling af:

Forslag til folketingsbeslutning om af-
skaffelse af folketingsmedlemmers ad-
gang til at oppebeere aflenning som tje-
nestemsend m. v. samtidig med folke-
tingsvederlag [af Poulsgaard m. fL].

4) Forste behandling af:

Forslag til lov om sendring af lov om ad-
ministration af Det europeiske ekono-
miske Feellesskabs forordninger om
etablering af en fwmlles strukturpolitik
for fiskerisektoren og om den fwmlles
markedsordning for fiskerivarer m. v.

5) Forste behandling af:

Forslag til lov om @ndring af lov om
landbrugsejendomme. (Ophavelse af
bopzlspligt m. v.) [af Ove Jensen m. fL.].

6) Forste behandling of :

Forslag til lov om @ndring af lov om ind-
kebsforeninger for mindre jordbrugere.

7) Forste behandling af:

Forslag til lov om endring af lov om til-
skud til den landekonomiske konsulent-
virksomhed.

8) Forste behandling af:
Forslag til lov om foderstoffer.

9) Forste behandling af:

Forslag til folketingsbeslutning om @n-
dring af lov om folkepension og af lov-
givningen om pensionistbeskatningen
[af Hanne Reintoft m. fl.].

10) Forste behandling af:

Forslag til folketingsbeslutning om kvin-
dernes ligestiling 1 det danske samfund
[af Hanne Reintoft m. fL].

Madet hevet k1. 17.26.



